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Apresentacano

O relatério anual da ABPD - Associacao Brasileira dos Produtores de Discos, inti-
tulado Mercado Brasileiro de Musica, visando mais uma vez o desenvolvimento do setor e
o melhor conhecimento deste mercado, apresenta para os meios de comunicagao, profis-
sionais do mercado, estudantes e publico em geral, pelo sétimo ano consecutivo, as prin-

cipais informagoes sobre o setor fonografico no Brasil e no mundo em 2006.

Esta edicao, que pela primeira vez esta sendo apresentada ao publico somente na
versao digital, traz dados estatisticos nacionais do mercado fonogrifico,
incluindo o combate a pirataria, e dados sobre o consumo de

musica na internet.

download dest
blicacao pode ser feit O anuério Mercado Brasileiro de Musica 2006
de forma gratuita no site dé continuidade ao projeto da ABPD dé'cadavez
da ABPD, porem qualquer
Citacao das informacoes
contidas neste documento
devem obrigatoriamente citar
a fonte do mesmo que e a
Associagao Brasileira dos
Produtores de Discos.

mais disponibilizar informacoes so

~fonografico
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Vercado Fonografico Brasileiro - 2006

vendas de musica no
O mercado brasileiro de mdsica Brasil apresentaram
movimentou em 2006 cerca de R$ 454,2 retragao de cerca
de 26% em valores
quando comparadas

Com as vendas
Associacao Brasileira dos Produtores de de 2005

milhoes, valores reportados pelas maiores

companhias fonograficas operantes no pais a

Discos - ABPD, o que representa um declinio de

26,2% em comparacao ao ano de 2005, quando o merca-
do movimentou R$ 615,2 milhdes. Ja em unidades vendidas, a queda
nas vendas totais do setor fonografico foi da ordem de 28,7% em
relacao a 2005, com um total de cerca de 37,7 milhdes de unidades.
Segundo a Associacao este resultado negativo, que vem sendo
apresentado nos Ultimos anos e que se somado aos anos
anteriores representa uma queda de mercado, em
N valores, da ordem de 49% nos anos 2000, pode
bservamos o ser atribuido a pirataria fisica continua nos ulti-

faturamentos dos mos anos e a troca ilegal de arquivos musicais

ultimos anos “ que acontece de forma desenfreada pela
constatamos que de

2000 a 2006 a v,
queda nas vendas ja /
e de guase 50%

I Internet aqui no Brasil e no mundo.




Vendas totais em valores e unidades *

Vendas Totais [(R%$) Unidades Totais

Variacao(2o005/2006) (- 26.2) % -28.7] %

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no pais a ABPD)
* As estatisticas acima compreendem os nimeros de vendas de CDs, DVDs e VHs musicais,

contabilizados os produtos promocionais / ”premium” comercializados com finalidade de promocao,
sem venda direta ao consumidor.

Desse total, 75% das
vendas (em unidades) correspon-
dem a produtos nacionais, contra 'ntemac'ona'

o : S anr
23% de produtos internacionais e e

2% de classicos. \ Produtos
Nacionais




Formatos

Quando se abre o resultado do balanco de 2006 pelos segmentos de
Audio (CD) e Video (DVD + VHS), observamos os desempenhos a seguir

para setor musical brasileiro:

Audio
No segmento de 4udios musicais a per- AS VENCas “uy
de musica no Brasi
continuam apresentando

2006, comparada a 2005, apresentou a retracio seu forte traco nacional

_ guando observamos gue
O,
de 30% em valores faturados (R$ 322 milhdes) ~8% das Lnidades de COs

formance do mercado fonografico brasileiro em

e de 32% em unidades liquidas vendidas, o que vendidas em 2006 foram
de produtos nacionais, '
guUase o Mmesmo patarmar /

doano anterior.

representa 3 |,4 milhdes de unidades (venda bruta

menos devolugoes).

Vendas Totais de Audio* [R%)

Variacao(2005/2006) (- 301% (-32] %

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no pais a ABPD)
* As estatisticas acima compreendem os nimeros de vendas de CDs, DVDs e VHs musicais,
contabilizados os produtos promocionais / ”premium” comercializados com finalidade de promocao.

Desse total, 78% das vendas

os (em unidades) correspondem a
- Internaciongis ' )
produtos nacionais, contra 20% de

2% Classicos

produtos internacionais e 2% de
78%

Produtos classicos.
Nacionais
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Quanto ao segmento dos videos musicais, que Uuanto as
vendas de OVDs
representaram em 2006 cerca de 29,1% do Mmusicais, 0s produtos

total da industria fonografica em valores fa- nacionais tamberm sa0
Mmaioria nas vendas
turados (contra 25,2% em 2005), o segmen- com o indice de BO% da

to apresentou, pelo segundo ano consecuti- preferencia do consurmidor.
3 pontos percentuais
vo, queda nas vendas. O balanco do segmen- acima da media de 2005,

to em 2006 mostra uma retragao de 14,6% em QUETEEISERBERERO" Do
a categoria local. -

/

valores, com R$ 132, milhées movimentados, e
de 4,5% em unidades, o que representa 6,3 milhdes de

unidades vendidas.

Variacaoreoosezoos) (- 14.6] % -4.5) %

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no pais a ABPD)
* As estatisticas acima compreendem os nimeros de vendas de CDs, DVDs e VHs musicais, contabi-
lizados os produtos promocionais / ”premium” comercializados com finalidade de promocao.

2% Classicos

e Desse total, 60% Correspondeu a

venda de unidades nacionais (em 2005 o
percentual registrado foi de 57%), 38%

foram de unidades internacionais vendi-
B60%
Produtos
Nacionais

das e 2% de classicos, mesmo indice




TOP 20

Quando se abre o resultado do balanco de 2006 pelos segmentos de Audio (CD) e Video
(DVD + VHS), observamos os desempenhos a seguir para setor musical brasileiro:

0S 20 COS MAIS VENDIDOS - 2006

0S 20 DVOS MAIS VENDIDOS - El:ll:llfv.‘

Artista

Padre Marcelo Rossi
Caio Mesquita
Rebelde

Roberto Carlos
Ana Carolina

Varios

Album Gravadora
“Minha Bencao” Sony BMG
“Jovem Brazilidade” EMI Music
“Nuestro Amor”. EMI Music
“Duetos” Sony BMG
“Estampado” Sony BMG
“Ao Vivo Em Goiania” Sony BMG
“Bem Funk - DJ Marlboro” Som Livre

Zezé Di Camargo & Luciano....“Diferente” Sony BMG

Kid Abelha
Jota Quest
Varios

Roupa Nova

Roupa Nova

Asa de Aguia

Ana Carolina & Seu Jorge
Varios

Universal Music
Sony BMG
Som Livre
EMI Music
EMI Music
EMI Music
“Live In Hollywood” EMI Music
”Dois Quartos” Sony BMG
EMI Music
Som Livre
Sony BMG
Som Livre

T EBravedera..

’

“Paginas Da Vida Nacional’
Album
“Live In Hollywood” EMI Music

“DUBLOS”. .. .eeiierneeennneeennneeennns .Sony BMG
“Tour Generation Rbd” EMI Music

EMI Music
Sony BMG
Universal Music

Universal Music
Universal Music
ACUSHICO T I o v e b o Faahe ot .Universal Music
SAOVIVO S o tesonaasiishassonnssss Tudome .Som Livre
“Ana & Jorge” Sony BMG
“AMiIgOoS’. .. voees oalifse s IR .Som Livre
“MTV Ao Vivo” Universal Music
Warner Music
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Musica Digital




Mercado Mundial de Musica Digital

As gravadoras vém se transformando gradualmente em
verdadeiras companhias digitais, e as estimativas
indicam que em 2006, as vendas digitais represen-

undiais indica
que os downloads
de singles subiram
89% de 2005 para
2006, chegando a lares, quase o dobro do valor do mercado no ano

795 milhées de / Passade.
faixas sendo Dentre as novidades em 2006, a quantidade de

taram | 1% do mercado mundial de musica, o que
gerou um faturamento aproximado de 2 bilhes de

ddélares com a musica on-line ou através dos celu-

baixadas. " msicas disponiveis na Internet duplicou,
chegando a 4 milhoes de faixas, milhares
de albuns foram lancados em varios formatos e
plataformas digitais e os servicos financiados pela As vendas
publicidade se transformaram em fonte de receita mundiais de musica
para as gravadoras. digital duplicaram em
2006, totalizando
US% 2 bilh6es. o que
representa 11% do
total do mercado.

Entretanto, apesar deste bom desempenho, a
musica digital ainda nao atingiu um nivel de repre-
sentatividade financeira a ponto de compensar o
declinio nas vendas fisicas de CDs. Enquanto isso, a

pirataria on-line e a desvalorizacao do conteu-
do musical sao ameacas reais para o emer-
gente negocio de musica digital.
Doniveis na r Pesquisas divulgadas pela IFPl — Federacao
duplicaram no Ultimo \ Internacional da Indstria Fonografi

ano, atingindo gquatro que as acoes Iegé-s\i petradas contra
milhoes, disponibilizadas | em grande escala nos servicos P2P

L, .
atraves de 500 foram processados judicialmente e

servicos orn-ine em  / 2006.a resulta
mais de 40 paises 4 :

no mundo. g Y :\ / Q‘ :

oler:




Evolugcao do Mercado de Musica Digital no Mundo

Em 2004 o indice de musica digital no mundo era de 2% e dois anos depois

esse mesmo indice ja chega a | 1%.

5%

¥ T{ \‘ m | l T] _ E r ‘ D‘ 1%

Esses |1% registrados se divi-
dem em 44% de vendas on-line

(via internet) e 50% para celular.




0 mercado digital beneficia o consumidor de mudsica

Os consumidores estao vendo que a tecnologia digital esta

ajudando a mudar seus habitos de compra. Estao

receita mundi aproveitando as prateleiras ilimitadas que oferecem

das vendas de musica didital \ musica nas lojas digitais, comprando gravacées que ja

dobrou emn 2006, chegandoa | teriam sumido das prateleiras inclusive das maiores
guase dois bilhtes de dolares e | lojas fisicas de discos.

em 200 esperaseque pelo | Também vale citar a diversificacao dos canais de dis-

| tribuicao de musica digital. Os servicos de download a-

menos 25% de todas as /
/ la-carte, liderados pelo iTunes, continuam sendo o for-

vendas de musica no R _ )
: . mato digital dominante, mas competem numa economia
mundo sejam digitais. . . .
mista com os servicos para assinantes, os mastertones para
celular e mais recentemente com os novos modelos e
pacotes de licenciamento impulsionados pela publicidade, tais
como os sites YouTube e MySpace.
A musica para celular representou aproximadamente a metade da
receita global em conceito de musica digital em 2006, mas a divisao
entre servicos para celular e on-line varia diametralmente de
pais a pais. No Japao perto de 90% das vendas de musica di-

gital resultam das compras pelo celular. O ano de 2007

A musica para

i —= . celular representou
podera balizar o mercado de musica para celulares, ja que

os fabricantes de aparelhos tais como Nokia e Sony
Ericsson continuam desenvolvendo as suas séries de tele-

gaproximadamente a
metade da receita global

fones musicais, enquanto a Apple ja lancou o seu iPhone. BIM CoNCeito de musica

Os reprodutores de musica portiteis sio um dos digital e 2006.
maiores impulsionadores do crescimento no setor digital. As
novas cifras demonstram que a proporcao de donos de reprodu-
tores portateis que alimentam seus aparelhos principalmente de downloads
pagos € praticamente idéntica a proporcao dos que baixam musica de sites P2P nao
autorizados ou de sites de musica gratis (14%). Porém, ainda é baixo o entual de
musicas compradas e armazenadas em players portateis.

O ano de 2006 testemunhou também impo
operadores ilegais; incluindo o#Kazaa na Australia, o Be
ZoekMP3 na Holanda e o Kuro em Taiwan.

Os analistas do Instituto Independente desResgtiisa
tidade recorde de processos judici i on i ?ﬁ

2006, surtiram um efeito dese ifulad




arquivos. Ao mesmo tempo que a penetracao de banda larga
na Europa dobrou para 40% entre 2004 e 2006, a pro-
porcao de usuarios regularmente utilizando servicos ile-

gais de compartilhamento de arquivos caiu de 18% tano ce 0tn

pra 14%. Nos Estados Unidos, os processos foram o esternunnou tamberm

motivo mais citado pelos usudrios de computador importantes casos de sucesso
que passaram a optar pela mudanca dos servigos nao contra os operadores ilegais:
autorizados P2P para os downloads legais (NPD, incluindo o Kazaa na Austrdlia.

junho 2006). 0 Bearshare nos Estados

Porém a pirataria digital constitui ainda um | Hidoe o ZoekME3 na Holanda
problema para a indUstria musical e uma das razoes

principais pelas quais o crescente mercado digital legitimo

e 0 Kuro ermn Taivwan

nao podera compensar a queda do mercado fisico em 2006.

Segundo John Kennedy, Presidente e CEO da IFPI, a indus-
tria fonografica vem evoluindo atualmente para um pensamento digital, e para um sofisti-
cado negocio digital. A receita dobrou em 2006, chegando a quase dois bilhdes de
ddlares e em 2010 espera-se que pelo menos 25% de todas as vendas de musica no
mundo sejam digitais.

Segundo a Associagao Brasileira dos Produtores de Discos - ABPD, as estatisticas
apresentadas pela Federacao Internacional da Industria Fonografica — IFPI demonstram
como a industria da musica esta priorizando o mercado digital dentro de suas operacoes
em escala mundial. Até pela maior penetracao de acesso a Internet, banda larga, posse de
equipamentos pela populacao, etc., este movimento é por enquanto, mais visivel nos mer-

cados estabelecidos nos paises mais desenvolvidos. Entretanto,

mesmo em mercados emergentes como o Brasil, as receitas

com musica digital, ai incluidas aquelas advindas da comer-

: cializacao via telefonia mével e Internet, ja comecaram a

Hoje ja existern partir dos Ultimos anos a crescer significativamente e a

cercade 30Igjas representar parcela importante no planejamento para os
virtuais devidamente préximos anos de cada companhia operando no Brasil.

licenciadas vendendo Apesar do mercado digital no Pais 3 ar ainda

musica or-line

/
no Brasil y

- 5 A
parceiros comerciais na In
virtuais devidamente licenci

Brasil e as ‘ danhias té
tal simultaneamente ao lanca
cada catélogo continua, & cada)
lojas on-line legalizadas. \ .

.




Breve historia
da musica digital

1997

E lancado, pela
empresa Nullsoft; o
WinAmp - primeiro

software gratuito que toca

MP3. Este programase
pelo estudante ; torhou referencia para

Shawn Fenni outros que surgiram

..- posteriormente.

J

L P
L1}
w200
ey As vendas de musica
| na internet passam a
,'[ representar 10% das
vendas mundial,

movimentando
US$ 2 bilhoes.
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; Pirataria de Musica no Brasil




Pirataria de Musica no Brasil

De janeiro a dezembro de 2006, foram apreendi-
dos no Brasil mais de 47 milhdes de CDs e DVDs,

0 indice de Pirataria
de CDs no Brasil passou
de 40% em 2005 para 48%
em 2006. E guando o assunto

foram apreendidas mais de 30 milhdes de & DVDOs musicais o indice de

unidades. Pirataria no Brasil & ainda maior,

Durante o ano de 2006 foram alizadas ""‘v, representandlj B1% em 2006,

1.890 acées de combate a pirataria em todo o pais, - SRt _aaas
pelo Instituto Ipsos.

e

entre operacoes de rua e estouro de depésitos e la-

boratorios.

RESUMO DAS OPERACOES [com comparativg):

Apreensoes . Janeiro a Dezembro : Janeiro a Dezembigss:_ Vanatao
2005 2006 ! 2005/ 2006

CDs gravados e virgens 21.392.932 29.935.630

.
..................................................................... $0000000000000000000000000000000000000000000000000000000

DOVDOs gravados e virgens 9.130.758 : 17.432.275

Total de operacoes

Fonte: Apdif

No campo da Sao considerados ilegais, segundo a

(MESANEE =L legislacdo nacional, ndo somente websites,
APDIF retirou 2.416 paginas de

Internet que disponibilizavam

mas todos os servigos nao licenciados, que

possibilitam, direta ou indiretamente, a

de forma ilegal conteddo LA™y
: e busca, armazenando, distribuicao, comer-
protegido pelo Direito Autoral.

W o in e ) e = e e cializacao e execucao de musicas por meio

rermmovidos 937 usuarios da Internet.
ilegais de sites de

leilao virtual.




No ranking de apreensoes por estados, elaborado a partir da quanti-
dade de material apreendido em cada regiao, o estado do Paranad ficou em
primeiro lugar, com mais de 23 milhées de unidades recolhidas durante todo o ano
de 2006. Em segundo lugar, figurou o estado de Santa Catarina com cerca de | |
milhoes de CDs e DVDs falsificados retirados de circulacao; em terceiro, tivemos
Sao Paulo, onde as autoridades policiais recolheram mais de 7 milhdes de unidades
de material fonografico ilegal; em quarto lugar no ranking veio o estado de Mato
Grosso, contabilizando a apreensao de 1,5 milhao de unidades e em quinto lugar

apareceu o Rio de Janeiro com aproximadamente |,4 milhao de unidades apreen-

didas. Os demais estados, que ocuparam as cinco Ultimas posigcoes, totalizam mais

de [,3 milhao de CDs e DVDs apreendidos. A tabela abaixo mostra os 10

primeiros estados que figuraram no ranking de apreensdes acompanhadas pela
APDIF

Estado Total de COs e OVDOs gravados e virgens
dpreendidos de Janeiro a Dezembro de 2006

Parana 23.6848.655




Institucional ABPL)

A ABPD - Associacao Brasileira dos Produtores de Discos, fundada em abril de 1958, como
entidade representante dos maiores produtores fonograficos operando no Brasil. Seu objetivo pri-
mordial é criar condicoes que auxiliem a indUstria a preservar o mercado de musica, e a desen-
volver novos mercados e novas tecnologias de comercializacio de conteiudo musical, combater a
pirataria fisica e on-line, lutar por uma legislacao eficaz de protecao aos direitos autorais e conexos,
e promover a correta valorizagao da musica como bem cultural e econémico.

Além disso, a ABPD dedica-se a conciliar os interesses de suas representadas com os de
outras categorias de titulares de direitos autorais, e a realizar levantamentos estatisticos e pesquisas
de mercado.

A ABPD ¢é filiada a IFPI www.ifpi.org (International Federation of the Phonographic Industry) -
Federacao Internacional da Industria Fonografica, que agrega cerca de |1.400 gravadoras em 76 paises.

A Associacao também ¢é responsavel pela emissao dos certificados que autorizam as
gravadoras a premiar intérpretes com "discos especiais" (Discos de Ouro, Platina e Diamante), em
decorréncia de grandes volumes vendidos.

Para reprimir a pirataria, a ABPD criou, em 1995, a APDIF - Associacdo Protetora dos
Direitos Intelectuais Fonograficos, que tinha como objetivo a promocao do combate a pirataria
musical em seu aspecto operacional, logistico e juridico. Em 2007 as atividades antipirataria da Apdif
— Associacao Protetora dos Direitos Intelectuais Fonograficos foram trans-
feridas para a nova entidade APCM — Associagiao Antipirataria Cinema
e Musica, que foi criada em conjunto com o setor de audio e video. ABPD
Porém, cabe ainda a Apdif a representacio de seus associados em | RIO DE JANEIRO

/" Rua Marqués de Sao Vicente, 99
questdes judiciais e/ou extrajudiciais na defesa dos direitos autorais | 1° andar CEP 22451-041

dos mencionados associados ‘ ® (+5521) 2512-9508
i \ (+55 21) 2259-4145

\ = abpd@abpd.org.br y
Executivos http://www.abpd.org.br
Joao Aradjo Presidente Honorario
Paulo Rosa Presidente

Eduardo Rajo Diretor Financeiro e de Novos Negécios

Antonio Borges Diretor APCM APCM

SAO PAULO
q ' Rua Haddok Lobo, 585 - 3° andar
Cerqueira César CEP 01414-001

y il & (+ 55 11) 3061-1990
Edna Calheiros......, ..Coordenadora de'€omunicacao (+55 11)3061-1221

Comunicacao

(= denuncia@apcm.org.br
B http://www.apcm.org.br
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