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Foreword

Pelo quinto ano consecutivo a ABPD -
Associacao Brasileira dos Produtores de Discos apre-
senta seu relatério anual sobre o mercado fonografi-
co brasileiro.

A publicacdo Mercado Brasileiro de Musica
apresenta as principais informagdes sobre o mercado
fonografico brasileiro e o mundial em 2004. Além de
inserir nesta edicdo também, entre outra infor-
macdes: dados estatisticos do setor, incluindo o com-
bate a pirataria, pesquisas de mercado, com perfis do
consumidor de musica no Brasil, e informagodes sobre
as companhias associadas a ABPD.

O anudrio Mercado Brasileiro de Musica
2004 vem dar continuidade ao projeto da ABPD de
cada vez mais disponibilizar informacées sobre o
setor fonografico. Essa publicacao, que se encontra a
disposicao dos associados e demais profissionais liga-
dos ao setor musical, mostra o trabalho que vem

sendo desenvolvido pela Associagio, que visa o desen-

The Brazilian Association of Record producers - ABPD is glad
to publish its 5th annual report on the Brazilian music market.

The publication "Brazilian Music Market" contains relevant
information on the Brazilian and global phonographic markets for
2004. This year's edition also includes statistics, information on the
fight against piracy, market research, consumer profiles in Brazil as
well as information on trade body ABPD company members.

The annual publication "Brazilian Music Market 2004" is
instrumental in making available information on the phonographic

sector. The publication is available to member companies and other

professionals in the music area, and evidences the work carried out by

the Association in its attempt to develop the phonographic market in
Brazil and help the mass media, market practitioners, students and the

public in general to ensure better understanding of the music market.

volvimento do mercado fonografico no Brasil e o melhor conheci-
mento do mesmo por parte dos meios de comunicacdo, dos

préprios profissionais do mercado, estudantes e publico em geral.
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Global Music Market

As vendas mundiais de musica gravada permanece-

ram sem maiores alteragées em 2004, com uma ligeira queda

nas vendas de audio em formatos fisicos, que
por sua vez foram compensadas com vendas
crescentes de videos musicais em DVD e um
acentuado crescimento nas vendas de musica
digital. No ambito regional, o ano de 2004 apre-
sentou bons resultados em alguns mercados
como o dos Estados Unidos e do Reino Unido e
uma taxa decrescente em outros mercados
importantes.

As vendas globais de musica gravada
(audio e video) no varejo, apresentaram peque-
na queda, sendo de 0,4% em termos de
unidades e |,3% em termos de valor, totalizan-
do US$ 33,6 bilhdes movimentados pelo setor
em 2004.

Nos formatos de audio, as vendas de

musica tiveram queda de 2,6% em termos de

Global Sales of recorded music were flat in 2004, with a slight

reduction in physical audio sales offset by growing sales of DVD music videos

and a sharp increase in sales of digital music. Regionally, 2004 saw good

results in some markets such as the US and UK and a slowing decline in other
major markets.

Global retail sales of recorded music (audio+video) dropped
slightly by 0.4% in terms of units and 1.3% in terms of value, top US$ 33.6
billion in 2004.

Audio formats fell 2.6% in terms of value, while DVD music video
sales rose 23.2% in values, therefore doubling its share in world sales from 4%
to 8%, worth US$ 2.6 billion dollars. In terms of values, sales of singles and
cassettes dropped 15.6% and 36% respectively.

The negative slight variations were nevertheless offset by the expres-
sive growth in the sale of legitimate downloads and mobile truetones, as we

will see in the following pages.

valor, enquanto as de videos musicais em DVD
aumentaram 23,2% em valores, duplicando a sua
parcela nas vendas mundiais de 4% para 8%, o
que totalizou a movimentacgio de US$ 2,6 bilhdes.
As vendas, em valores, de singles e cassetes,
cairam 15,6% e 36% respectivamente.

As pequenas variagbes negativas obser-
vadas acima foram compensadas, entretanto, pelo
crescimento expressivo das vendas legitimas de
downloads pela Internet e de true tones por tele-

fonia mével, como veremos a seguir.

Social Class

Fonte: Franceschini  Source: Franceschini



As vendas de albuns de artistas de primeira linha
contrariaram varios anos de queda. As vendas dos 10 me-
Ihores albuns no ambito global cresceram 14%, enquanto o
valor de venda dos 50 albuns mais vendidos aumen-
tou 8%. Oito albuns venderam mais de cinco mi-
Ihdes de cépias mundialmente em 2004, enquanto
em 2003 somente cinco albuns alcancaram esse
nivel de vendas. Os albuns que atingiram essa marca

em 2004 foram:

~

ﬁConfessions - Usher
e Feels Like Home - Norah Jones
e Encore - Eminem
e How To Dismantle An Atomic Bomb - U2
e Under My Skin - Avril Lavigne
o Greatest Hits - Robbie Williams

o Greatest Hits - Shania Twain

(Destiny Fulfilled - Destiny's Child

J

Em se tratando das vendas digitais, 2004 foi

o ano que demonstrou ter tido a melhor perfor-
mance durante os Ultimos cinco anos. As vendas di-
gitais cresceram de maneira exponencial, e o
numero de faixas baixadas em 2004 (incluindo
downloads de albuns inteiros) aumentou em mais de
10 vezes durante o ano, alcangcando a marca de 200
milhdes de faixas baixadas nos quatro mercados di-
gitais mais importantes (Estados Unidos, Reino
Unido, Franca e Alemanha). A tendéncia continua
em 2005 e, as vendas digitais nos Estados Unidos
subiram mais do que o dobro, quando comparadas
com o mesmo periodo de 2004.

Porém, o quadro global é muito diversificado, ja que
a pirataria fisica e na Internet continua deprimindo as vendas
nos principais mercados,

especialmente na Europa

Continental e em partes da Asia.

Sales of top artist albums reversed several years of
decline. Top 10 albums sales globally rose by 14%, while the top
50 albums were up 8% in value. Eight albums sold more than five
million copies in 2004, up from five albums in 2003. Top selling

albums in 2004 were:

Confessions - Usher

Feels Like Home - Norah Jones

Encore - Eminem

How To Dismantle An Atomic Bomb - U2
Under My Skin - Avril Lavigne

Greatest Hits - Robbie Williams

Greatest Hits - Shania Twain

Destiny Fulfilled - Destiny's Child

Digitals sales in 2004 showed the best performance in
the last five years. Digital sales rose exponentially, with the total
number of tracks downloaded in 2004 (including album tracks)
up more than tenfold on 2003, to over 200 million in the four
major digital music markets (US, UK, France, Germany) The trend
continued in 2004, with digital sales in the US in the first two
months more than double that of the same period in 2004.

However, the picture globally is very mixed, with online

and physical piracy continuing to depress sales in major markets,

particularly in Continental Europe and parts of Asia.




( Os 10 mercados mais importantes do mundo, em valores US$ )

/ PAis

COUNTRY

1 Estados Unidos

2 Japio
Japan
3 Reino Unido

4 Alemanha
Germany

5 Franca

6 Austrilia

Australia
7 Canada

8 Itilia
Italy
9 Espanha

10 Holanda
Netherlands
10 Mercados

Top 10 % of World

Us$ MILHOES % VARIACAO ANUAL N\
US$ MILLION % YEARLY VARIATION
12.153
5.168 -1,8
3.509
2.149 -4
1.979
717
694 -4,7 |
652 -79
- 12,5
|
-74
K-

Fonte: IFPl  Source: IFPI

( Participacdo mundial dos principais mercados (%) )

Outros

27%

Reino Unido

10%
Alemanha 6% Estados Unidos

Germany )
6% 36%

Franca
France

Fonte: IFPl  Source: IFPI



( Top World Mar‘kets)

O ano de 2004 apresentou um dos me-
lhores resultados anuais conseguidos pela indus-
tria fonografica mundial em cinco anos. Esse
resultado é considerado reflexo de certos fatores
positivos, como: recuperagao econdmica,
repertério de forte sucesso e avancos nos
setores on-line e de celulares. Incluindo as vendas
digitais, o mercado de musica gravada per-
maneceu uniforme.

Porém, as tendéncias variaram muito
entre os paises. Nos Estados Unidos e no Reino
Unido, aumentaram as vendas de CDs, enquanto
que no Canada, Alemanha e Japdo a taxa de
declinio verificada nos Ultimos anos decresceu

muito significativamente. Franga, Espanha e Suécia

2004 saw the best year-on-year trend in global music sales for

five years. Sales figures portray the result of several positive issues, such

as economic growth, strong releases and growing sales in the online and
mobile phone segments. Including digital sales, sales of recorded music

were flat during the year.

However, trends currently present lots of differences among

countries. CD sales rose in the US and in the UK while markets such as
(anada, Germany and Japan showed a significant decline. France, Spain
and Sweden showed drastic drops due to Internet piracy and to slow sales
in the retail sector, in general terms. Sales also dropped in Australia, Italy

and the Netherlands, with reduction in DVD music sales in these countries.

experimentaram quedas bruscas no mercado, atribuidas a pirataria na Internet e ao fraco desem-

penho das vendas no varejo, em termos gerais. Também observou-se queda na Austrdlia, Italia e

Holanda, tendo o ritmo de crescimento das vendas de DVDs musicais decrescido nesses paises.

Os Estados Unidos continuam exercendo um

grande impacto nas vendas mundiais, detendo 36% do
mercado global em 2004. Os EUA tiveram um cresci-
mento de 2,6% em unidades e em valores. As vendas no
"varejo tradicional" aumentaram 4,4% em termos de
unidades e 3,3% em termos de valor, mas, estas cifras
foram afetadas, por quedas agudas nos mercados de
venda direta e especial (vendas de clubes de discos).
Nos EUA, o crescimento foi causado por uma

série de acontecimentos, incluindo o fortalecimento da

economia e o sucesso alcangado por varios lancamentos.

The US market continues to impact world sales, repre-
senting 36% of the global music market in 2004. US sales grew
2.6% in terms of units and values. Traditional retail sales rose
4.4% in terms of units and 3.3% in terms of values. However, this
trend was impacted by severe falls in the direct and special sales
markets (sales to music clubs).

Sales growth in the US was the result of a series of si-
tuations, including economic growth and the success achieved by a

number of music releases.




As vendas no Japao cairam |,8% em termos de
valor, sendo isto uma melhora consideravel em com-
paracdo aos anos recentes. O Japao tem experimentado
um declinio a longo prazo, tendo sido afetado pelas con-
seqliéncias da situagado econdmica em baixa, do cresci-
mento desenfreado das cépias em CD-Rs e da pirataria
digital. Anteriormente, mais do que nenhum outro pais,
o Japao se orientava para o mercado dos menores de
vinte anos, ja que este grupo abocanhava 2/3 das vendas
de CDs em 1998. Porém, nos ultimos anos, a populagao
nesta faixa etaria tem experimentado uma queda, ja que
dirigiu o seu interesse para outros tipos de lazer, espe-

cialmente os telefones celulares.

(e 09 ) o ot

As vendas de musica no Reino Unido cresce-
ram em termos de unidades no ultimo ano. A grande
quantidade de oferta de produtos para os consumi-
dores explica o fortalecimento do mercado britanico,
com os lancamentos chegando a 26 mil albuns por ano.

Somente os EUA superam o Reino Unido em
termos de langcamento (aproximadamente 33 mil titulos
por ano). Os produtos que agregam valor (com faixas
interativas ou de video) também aumentaram, estimu-
lando o mercado. Em 2004, 12 albuns com material
agregado figuraram entre os 20 melhores durante a
semana anterior ao Natal.

As vendas de repertério nacional no Reino
Unido também vem prosperando ano a ano, com 13
dos 20 albuns mais vendidos no pais, em 2004, sendo

de artistas do Reino Unido.

Sales in Japan declined by 1.8% in value terms, although

this figure represents a significant improvement when compared to

recent years. Japan has experienced a long-term drop in sales, as a
result of the economic decline, the blatant growth in CD-R piracy
and also in online piracy. Traditionally, the Japanese music market
focused the musical preferences of music lovers of up to 20 year
olds, as this age group consumed two thirds of CD sales in 1998.
However, this age sector has showed a decline in recent years, as
their interests are now focusing other entertaining alternatives,

mainly mobile phones.

Music sales grew in the UK in terms of units during the
last year. The large amount of products available to consumer
explains the strengthening of the British market, with 26,000
album releases per year.

Only the US beat the UK in terms of releases (approxi-
mately 33,000 new titles per year). The market was also fuelled
by add-value products (with interactive or video tracks) which
also showed sales increases. In 2004, 12 albums including add-
value material were included among the top-20 in the week
before Christmas.

Local repertoire sales in the UK are also growing year

after year, and 13 out of the best-selling 20 albums in 2004 were

from UK acts.




As vendas na Alemanha cairam 4,2% em valores,
sendo este o decréscimo de vendas mais modesto em trés
anos. A taxa decrescente de queda nas vendas reflete um
maior otimismo no mercado alemao, alimentado pelo
sucesso continuo dos videos musicais em DVD e o
declinio no download ilicito. O fenémeno da cépia de CDs
através de CD-Rs, que afetou de maneira perversa o mer-
cado alemao nos Ultimos quatro anos, parece que ja
alcangou o seu nivel mais alto. A quantidade de CDs copi-
ados pelos consumidores em 2004 permaneceu - em ter-
mos gerais - praticamente igual aos nimeros de 2003, re-
gistrando 327 milhdes de unidades, esta quantidade é mais

do que o dobro do nimero de CDs vendidos.

O mercado francés experimentou em 2004 uma
queda pelo segundo ano consecutivo, de 14,8% (valores).
Este periodo de declinio que se alastra por dois anos aparece
apés um periodo de bom crescimento impulsionado pelo
repertério local. A pirataria na Internet apresentou um
impacto significativo, junto com o rapido crescimento da
banda larga nos lares, que aumentou de 7% em 2002 para
20% em 2004. Mas ainda n3o esta claro se a queda no mer-
cado francés é temporaria ou se indica o comego de um
periodo de declinio mais longo, ja que a maioria dos valores

correspondentes a queda de 2004 s3o do primeiro semestre.

A Australia experimentou em 2004 uma queda de
6,1% em valores e unidades, apés um ano de forte cresci-
mento. Um ambiente crescentemente competitivo no setor
de varejo no lazer e um crescimento significativo no interesse
pela banda larga, que possibilita o download ilicito, foram os
fatores mais importantes que afetaram as vendas. O volume
de vendas de CDs caiu 5%, em conseqtiéncia do resultado do
declinio dos melhores vendedores, sendo que a compra dos
50 albuns mais vendidos caiu 6%. Observou-se também uma
queda de 7% no setor de video musical em DVD. Porém, o
formato tem grande potencial de crescimento e continua

sendo prioritario para as companhias fonograficas.

Music sales in Germany fell 4.2% in value terms, this
being the most modest decline in three years. The decreasing
figures portrays more optimism in the German market, fuelled
by the on-going success of DVD music videos and the decline in
illicit downloads. CD-R illicit copying, which so perversely
affected the German market in the last four years, seems to have
achieved its highest marks, though. The number of CDs repro-
duced by consumers in 2004 remained flat - in general terms -
vis-a-vis 2003 figures, with 327 million units copied, this num-

ber more than doubling the number of CDs sold.

France continued a downward trend of 14.8% in terms of va-
|ues for the second consecutive year. These two years of decline fo-
llow good times of growth aided by local repertoire. Internet pira-
¢y, which rose 7% in 2002 to 20% in 2004, had a significant
impact in sales. However, it is not clear yet whether the drop in
sales in the French market is temporary or if on the contrary it
represents the onset of a longer decline period, as most values in

the 2004 decline apply to the first half of the year.

Australia saw a decrease in sales of 6.1% in 2004 in terms
of values and units, after a year of sustained growth. A highly com-
petitive environment in the entertainment retail market and a sig-
nificant growth in the interest for broad-band, which in turn facili-
tates illicit downloading, were the most relevant factors affecting
sales. Sales of CDs fell 5%, as a consequence of the drop in sale of the
best selling titles, while the purchase of the 50 top-selling albums
dropped by 6%. There was also a drop in 7% in the DVD music video

segment. However, the format has great perspectives for growth and

continues to be a priority item for the recording industry.




( Canada ‘-

Existem também sinais de recuperacdo no mercado
canadense, ja que as vendas cresceram 2,9% em termos de
unidades, embora tenham apresentado uma queda de 4,7%
em valores. Os lancamentos fortes tais como Shania Twain,
Eminem, Green Day, U2 e Usher - e também o sucesso de
varios artistas franco-canadenses - contribuiram para o
crescimento de 3,2% nas vendas de CDs. Assim como nos
Estados Unidos, o Canada teve melhores vendas de
repertério inédito - as vendas dos 10 albuns mais vendidos

em 2004 superaram em 3% as de 2003.

There are also signals of recovery in the Canadian
market, as sales rose by 2.9% in terms of units, although

there was a decline of 4.9% in terms of values. Strong relea-

ses such as Shania Twain, Eminem, Green Day, U2 and Usher

- in addition to the success achieved by several French-
(anadian acts, contributed to the grown of 3.2% in (D sales.
Similarly to the US, Canada's sales of new releases improved
- and the 2004 sales of the top 10 best selling albums sur-
passed 3% 2003 figures.

(Itélia, Espanha e Holanda)—

Esses paises apresentaram quedas significativas nas vendas em

2004. Em valores (US$) as quedas registradas foram de 7,9% na lItélia,

de 12,5% na Espanha e de 7,4% na Holanda.

These countries showed noticeable drops
in their 2004 sales. In terms of values (in USD) the
decline was 7.9% in Italy, 12.5% in Spain and 7.4%
in the Netherlands.

(Top 20 Mundial de CDs - 2004 (em unidades) )

ARTISTA

ALBUM

GRAVADORA

Artist
Usher
Norah Jones

Y=

2

Eminem

U2

Avril Lavigne
Robbie Williams
Shania Twain
Destiny's Child
Guns N' Roses

. Maroon 5

Yo Yo Yor.

N

LAE

. Green Day

. Black Eyed Peas
Britney Spears

. Gretchen Wilson

. Anastacia

. Nelly

. Ashlee Simpson

.D-12

. Utada Hikaru

. Kenny Chesney

Album
Confessions
Feels Like Home
Encore
How To Dismantle An Atomic Bomb
Under My Skin
Greatest Hits
Greatest Hits
Destiny Fulfiled
Greatest Hits
Songs About Jane
American |diot
Elephunk
Greatest Hits: My Prerogative
Here For The Party
Anastacia
Suit
Autobiography
D-12 World
Utadas Hikaru Single Collection Vol. |

When The Sun Goes Down

Universal
Universal 1
Sony BMG
EMI
Universal
Sony BMG
Universal
Sony BMG
Warner
Universal
Sony BMG
Sony BMG
Sony BMG
Universal
Universal
Universal
EMI
Sony BMG

Fonte: IFPl  Source: IFPI



(Bostro Regiorel pon summary

Europe
Uniao Européia

-3,1%

Asia -3,7%

Asia
Asia (excluindo Japao)

-49%

América Latina + 9,2%
Latin America

Australasia

Oriente Médio -13,3%
Middle East
Total - 0,4%

As vendas de musica na América Latina se beneficia-
ram da recuperacao econdmica, dos esforcos contra a pirataria
e do sucesso nas vendas de DVDs musicais, todos estes itens
contribuiram para a recuperacao de mercado registrada em
2004 na regiao.

A América Latina cresceu 9,2% em unidades e 12,6%
em valores movimentados, o maior registro regional de cresci-
mento, a nivel mundial, apresentado em 2004. A pirataria comer-
cial, porém, continua sendo um grande problema para a regido,
alcangando niveis superiores a 50% em cada pais.

O mercado brasileiro cresceu aproximadamente 17%
em termos de valor; retomando a 122 posicao no ranking mundi-
al, ultrapassando o México, que ficou em 132 colocacdo. O cresci-
mento no Brasil teve forte influéncia do sucesso dos videos musi-
cais em DVD, com um incremento de 101% em termos de valor,
representando em 2004 26% do mercado total.

O mercado no México cresceu 8,7% em termos de
valor. As vendas crescentes foram estimuladas pelos indicadores
econdémicos positivos junto com fortes lancamentos de artistas
estabelecidos, tais como: Luis Miguel, Alejandro Fernandez,
Intocables e Paulina Rubio, além de fortes vendas de repertério

local de companhias independentes.

/ Regiao Variacdo - Unidades Variagao - Valor US$ Bilhoes \
Region Unit Change Value Change $US Bilion
América do Norte +2,6 % + 2,2% 12,8 |
Europa - 1,6 % -5,4% 12,3

- 6,6% 11,2

- 1,8% 6,2

+ 12,6% 1,0
- 6,2%

-0,7% 0,1
- 1,3% 33,6

Fonte: IFPI

Source: IFPI

Latin American music sales benefited from economic
recovery, anti-piracy efforts and strong DVD music video sales, and
all these circumstances contributed to the recovery of the market
throughout 2004 in the region.

Latin American sales rose by 9.2% in terms of units and
12.6% in terms of values, this being the highest regional growth record
worldwide for 2004. Commercial piracy, however, remains a huge
problem at a level of more than 50% in every market.

The Brazilian market grew approximately 17% in terms
of values, placing itself again 12th in the world rank, leaving Mexico
behind, i.e. [3th in the global rank. The Brazilian growth was high-
ly impacted by the success achieved by DVD music video sales, with

arise of 101% in terms of value, this figure representing (for 2004)
26% of the total market.

Music sales in Mexico rose 8.7% in terms of values.
Growing sales were fuelled by positive economic indicators
aided by strong releases of established artists, namely Luis
Miguel, Alejandro Fernandez, Intocables and Paulina Rubio, in
addition to excellent sales of local repertoire owned by inde-

pendent companies.
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O mercado na Argentina foi duramente castigado pela
crise econdémica que se alastrou pelo pais durante 2000-2002. A
recuperacao comegou em 2003 e continuou em 2004 com um
crescimento de mercado de 33,5% em termos de valor. Os CDs
representam 90% das vendas e embora o mercado de DVDs
musicais tenha demonstrado crescimento, a penetragao dos apa-

relhos para DVD ¢ ainda pequena.

The Argentinean music market was heavily affected

by the 2000-2002 local economic crises. Signs of recovery start-

ed to appear in 2003 and continued in 2004 with a rate grow of

33.5% in terms of values. CD sales represent 90% of sales and
although DVD sales have shown some growth, DVD player pene-

tration is still inexpressive

Y - vi=ic v vierier)

Os videos musicais em DVD continuaram registrando
expressivo crescimento em 2004 no balango mundial das vendas,
com o aumento de 24% em termos de unidades e de 23,2% em
termos de valores.

O formato, que ainda apresenta forte potencial de
crescimento, duplicou os valores vendidos em dois anos, indo de
4% das vendas em 2002 para 8% em 2004, com vendas globais
alcancando os US$ 2,6 bilhdes.

Entre os 10 maiores mercados do mundo na venda do
formato de DVDs musicais, em valores, o Brasil, com a 72 posicao
no ranking (no ano passado estava em 9° lugar), é o Pais que apre-
senta a maior participagdo local do formato, com 26% do mer-

cado nacional sendo representado por vendas de DVDs musicais.

PAIS

COUNTRY % ANNUAL VARIATION

1 Japio
2 EUA IS
3 Alemanha
4 Franga france
5 Reino Unido
6 Holanda Netherlands
7 Brasil

8 Australia Australia

10 Espanha Spain

% VARIACAO ANUAL  PARTICIPACAO DE
MERCADO LOCAL
LOCAL MARKET SHARE

Global sales of music DVD continued to show expressive
growth in 2004, as they rose 24% in terms of units and 23.2% in
terms of values.

The format still portrays a strong potential for growth,
and has doubled their share of the world music market from 4% in
2002 to 8% in 2004 - with a value of US$2.6 billion dollars.

Brazil is among the 10 top world markets in terms of
values regarding sales of music DVDs, and is 7th in the global rank
(while last year was 9th). In addition, the format represents in the
Brazilian market the highest market share, as sales of music DVDs

represent 26% of the local market.

PARTICIPACAO DE
MERCADO GLOBAL
GLOBAL MARKET SHARE

Fonte: IFPI
Source: IFPI

("Greatest Hits" - Live Aid )
("Greatest Hits" - Britney Spears )

("Live At Wembley" - Beyonce Knowles)

("Queen on Fire: Live At The Bowl" - Queen)

Fonte: IFPI

Source: IFPI

C"Go Home: Live From Slane Castle" - U2)




(World Digital Sales )

As vendas digitais, em termos mundiais, apresen-

taram crescimento exponencial em 2004 com o langamento

de varios servicos importantes para o setor, tais como:

iTunes, Napster e alguns localizados nacionalmente.

A quantidade de servicos digitais no mundo quadru-

plicou em 2004, chegando a 230, com mais de |50 servigos

disponiveis somente na Europa. Os catidlogos musicais

disponiveis também cresceram expressivamente, duplicando

para mais de um milhao de faixas nos principais servicos.

Os EUA continuam sendo o lider global em
termos de vendas de downloads, com mais de 42,6
milhSes de faixas adquiridas em 2004, de acordo com
uma pesquisa da SoundScan, a tendéncia de cresci-
mento continua em 2005. As faixas baixadas nos
Estados Unidos, durante os primeiros dois meses de
2005, alcangaram a cifra de 43,9 milhoes de unidades,
mais do dobro se comparado com mesmo periodo
de 2004, quando foram baixadas 16,7 milhdes de
faixas. As vendas nos trés maiores mercados
europeus, Reino Unido, Alemanha e Franga,
totalizaram aproximadamente |5 milhdes de faixas
em 2004 - a partir praticamente de zero no ano ante-
rior.

A IFPI publicou o seu Relatério de Musica
Digital em janeiro de 2005, fornecendo todas as
informacoes e andlises do mercado digital de musica

em 2004 (disponivel em www.ifpi.org).

Digital sales, in world terms, rose exponentially with
the launching of several significant services for the segments,
such as iTunes, Napster and some local services too.

Global digital services quadrupled to over 230 in
2004, and more than [50 services are available only in Europe.
Available music catalogue has doubled expressively in 12
months to | million songs in the main services.

The United States continue to be the global leader in
terms of download sales, with more than 142.6 million tracks
bought in 2004, and according to a survey carried out by
SoundScan this trend will continue in 2005. Music downloads in
the US during the first two months of 2005 totaled 43.9 million
units, more than doubling the 16.7 million tracks downloaded
during the same period in 2004. Sales in the three largest
European markets, the UK, Germany and France totaled appro-
ximately |5 million tracks in 2004 - up from practically zero
the year before.

The IFPI published its 2005 Digital Music Report in

January 2005, providing full information and analysis on the

digital music market for 2004 (available in )-










Em 2004, as vendas de musica no Brasil apresen-

taram crescimento, apés periodos de quedas acentuadas,
apesar de a indUstria continuar a enfrentar problemas
como a pirataria comercial e a troca ilegal de arquivos.

O mercado brasileiro de mUsica movimentou em
2004 cerca de R$ 706 milhdes, valores reportados pelas
maiores companhias fonograficas operantes no Pais a
Associacao Brasileira dos Produtores de Discos - ABPD, o
que representa um crescimento (em valores) de |7% em
comparagao com o ano de 2003.

Ja em unidades vendidas, o aumento foi da
ordem de 18% em relacdo a 2003, com um total de cerca
de 66 milhdes de unidades. As estatisticas apresentadas no
relatério compreendem os nimeros de vendas de CDs,
DVDs e VHSs musicais, contabilizados os produtos pro-
mocionais / "premium" comercializados com finalidade de
promocao, sem venda direta ao consumidor.

Segundo a Associacdo este desempenho pode ser
atribuido ao aumento das vendas de DVDs, que cresceram
mais de 100% sé no dltimo ano, enquanto as vendas de CDs
musicais, através do varejo tradicional, subiram 2,9%. Esse
resultado é visto pelo setor mais como uma recuperagao do
mercado, que havia caido 17% no ano de 2003, do que

como um real crescimento da industria musical no Brasil.

Gno Vendas Totais (R$ milhdes) Unidades To®

Year Total Sales (R$ millions) Total Units
2000 891
2001 677
2002 726
2003 601
2004 706
Variacao Variation 17 % 18%

\(2003/2004) Y,

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias

fonograficas operantes no Pais a ABPD)

Source: ABPD (figures reported by the local major companies)

The Brazilian Music Mar‘ketD

Music sales in 2004 saw growth in Brazil after some period of
drastic fall and in spite of the continuous problems the industry has to tack-
le caused by commercial piracy and illicit file-sharing.

The Brazilian music market was worth approximately R$ 706
million in 2004. This was the value disclosed by the major companies in their
reports to the Brazilian Association of Phonogram Producers (ABPD), the

trade-body of the local recording industry. The aforementioned value repre-

sents a growth (in value) of 17 % when compared to 2003 figures.

In terms of units sold, the increase was 18% when compared to
2003, totaling 66 million units. The statistics reported include sales figures
for music CDs, DVDs and VHS, also comprising promotional/premium pro-
ducts which are marketed and sold for specific purposes and not in the retail
market.

According to the ABPD, the growth experienced was caused by the
increase in DVD sales, which rose more than 100% last year, whilst sales of
music (Ds in the traditional retail market rose 2.9%. The industry sees this
as a sign of market recovery rather market growth, taking into consideration
that the market had declined by 17% in 2003.

milhdes
millions

Variagio ano a ano: (%)

+17%

Year to year variation : (%)

Fonte: ABPD

Source: ABPD



As vendas de musica no Brasil continuam apresentan-
do uma forte presenca do repertério nacional quando obser-

vamos que 76% das unidades vendidas em 2004 (audio +

video) foram de produtos nacionais, mesmo patamar do ano
anterior e um dos mais altos do mundo para participagiao de

repertoério local. 24%

Internacional

Music sales in Brazil continue to evidence a solid

presence of the domestic repertoire, as 76% of units sold in

2004 (audio + video) are of local product. This repro- e

duces the previous year's picture, one of the highest rates

Nacional

of penetration of local repertoire

Fonte: ABPD
Source: ABPD

Quando se abre o resultado do balango de 2004 pelos segmentos These are the figures resulting from the
de Audio (CD, Single e LP) e Video (DVD e VHS), observamos os breakdown of the 2004 report vis-a-vis Audio (CD,

desempenhos a seguir para setor o musical brasileiro. Singles & |_|>) and Video (DVD & VHS) formats:

No segmento audio a performance do mercado fonografico

There was a slight growth in the audio segment of the

Brazilian music market in 2003, when compared to
brasileiro em 2004, comparada a 2003, apresentou um pequeno crescimen-

to de 2,9% em valores faturados (R$ 526 milhdes) e de 13% * em unidades 2003 data, in terms of values invoiced (R$ 526 m)
liquidas vendidas, o que representa 59 milhdes de unidades liquidas (venda and 13% in net units sold (i.e. gross sales less

bruta menos devolugdes). Desse total, 79% das vendas (em unidades) cor- returns). From that total, 79% of sales (in units) cor-

respondem a produtos nacionais, contra 2 1% de internacionais. c c c
P P ° respond to national repertoire and 21% to interna-

tional repertoire.

@o Vendas Totais de Audio (R$) Unidades Audio\

Year Audio Total Sales Audio Total Units
2000 878 milhoes 93 milhoes
2001 639 milhodes 70 milhdes

2002 661 milhoes 72 milhdes

2003 511 milhées 52 milhoes

2004 526 milhdes 59 milhoes 21%
Variacao Variation 2,9% 13% * Internacional

\ (2003/2004) -/

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonogréficas operantes no Pais 8 ABPD)
Source: ABPD (values reported by the majors)

Nacional

Fonte: ABPD
Source: ABPD




(Video ) viden
Quanto aos videos musicais, que representaram em
2004 cerca de 26% (contra |5% em 2003) do total das vendas
da industria (em valores faturados), o mercado esteve bem
acima da média mundial de crescimento do setor, apresentando
no ano passado uma variagdo positiva de 101% em valores,
com cerca de R$ 180 milhdes movimentados, e de 107% em

unidades, o que representa 7,3 milhdes de unidades vendidas.

Music video sales are estimated at 26% of the 2004 total
sales (15% in 2003) in terms of values invoice. The market was
therefore well above the world growth average, showing a positive

variation of 101% in terms of values worth R$ 180 m, and 107% in

units worth 7.3 m copies sold.

@o Vendas Totais de Video

Unidades de Video
Year Video Total Sales (million) Video Total Units
o i3miboes oS miboss
2001 38 milhoes 1,6 milhdes
2003 90 milhoes 3,5 milhées
2004 180 milhoes 7,3 milhGes
Variacao Variaion 101 % 107%

\ (2003/2004) )

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonogréficas operantes no Pais a ABPD)

Source: ABPD (values reported by the majors)

(Vendas de video por repertério em unidades - 2004)

44%
Internacional

Nacional

Fonte: ABPD
Source: ABPD

respondeu a venda de unidades
nacionais, um aumento de |4 pontos
percentuais com relagao ao ano de
2003, quando a venda em unidades

nacionais atingiu 42% do total.

Desse total 56% cor-

From the total repor-

ted 56% corresponds to domes-

tic units, representing an

increase of 14% vis-a-vis 2003

figures, when unit sales reached

42% of total sales

( As 20 obras mais executadas nas radios - 2004 )

TITULO DA OBRA
Title Authorship

Enquanto Houver Sol
Vou Deixar
Vocé Me Vira A Cabeca
Flor do Reggae
Encostar na Tua
rNosso Amor E Ouro
Amor e Sexo
Carta Branca
Porta Aberta
Quer Casar Comigo
Deixa
tVai Dar Namoro
Amor Maior
Evidéncias
Sorte Grande
Pra Mudar a Minha Vida
Hey Ya
Pra Sempre
Por Vocé
’Eu Sei Que Te Perdi

Sérgio Britto

Ana Carolina
Zé Henrique

> Luka

Bruno/Vinicius

Lourengo
Pisca/Cesar Augusto
Dre/Anderson lan
Pisca/Cesar Augusto

REFERENCIA AUTORAL

Chico Amaral/Samuel Rosa
Chico Roque/Paulo SérgioValle Zenith
Fabio O’Brion/Ivete Sangalo/Gigi

Arnaldo Jabor/Rita Lee/Roberto Zenobio
Beto Caju/Marquinhos Maraial

Alex Culin/Valtinho Jota
Chico Amado/Dede Badaro

Mardo Buzelin/Maraos Tulio/Patiinho Fonseca /PJ/Rogério Fausino
José Augusto/Paulo Sérgio Valle

Mauricio Barros/Mauro Santa Cecilia/Frejat
Cezar Augusto/Guy Antony/Raquel Cardoso/Robert Peter

INTERPRETE
Performer

GRAVADORA
Recording Company

BMG
SONY
INDIE

UNIVERSAL
BMG
SONY

ROJAO/EMI

SONY
GREEN SONGS
INDIE
BMG
BMG
SONY
WARNER
UNIVERSAL
SONY
BMG
SONY

DECK DISC
BMG

Source: ECAD

Titas
Skank
Alcione
Ivete Sangalo
Ana Carolina
Zezé Di Camargo & Luciano
Rita Lee
Araketu
Luka
Netinho
Bruno & Marrone
Bruno & Marrone
Jota Quest
Daniel
Ivete Sangalo
Zezé Di Camargo & Luciano
Outkast
Zezé Di Camargo & Luciano
Sorriso Maroto
Leonardo
Fonte: ECﬁD
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— In addition to the expressive sales rates of domestic
— music portrayed in these pages, we wish to highlight that in 2004,

Além dos expressivos percentuais de venda de mdusica from the 20 beSt Se"Ing CD albllmS al'ld DVD a|bumS, Onl)’ four Of

nacional, que sao observados nesse capitulo, também vale ressaltar B TR0 A P L G0 RREN RO TR RN TR S
que, em 2004, tanto nos 20 titulos mais vendidos de CDs como nos

the on-going vocation of the Brazilian market for the production
de DVDs musicais, somente quatro sio internacionais, o que mais

) , " and consumption of local music.
uma vez confirma a continua vocagao do mercado brasileiro para a

producéo e consumo de musica nacional.

(0s 20 CDs mais vendidos - 2004 ) (Tap 20 Best Selling C0s - 2004

AKT_ISTA ALBUM GRAVADORA
rtist

|.Leonardo Leonardo Canta Grandes Sucessos Sony BMG
2.Bruno & Marrone Inevitavel Sony BMG
>3.Ivete Sangalo MTV Ao Vivo Universal Music
P4.Bruno & Marrone Ao Vivo Sony BMG
>5.Vérios Malhac3o Internacional 2004 Som Livre
’6.Legiéo Urbana Como é Que Se Diz Eu Te Amo EMI Music
7.U2 How To Dismantle an Atomic Bomb Universal Music
P8 Xuxa Xuxa Sé Para Baixinhos 5 Som Livre
9.Teodoro & Sampaio Mulher Chorona Ao Vivo Indie Records
C 0.Legidao Urbana Mais do Mesmo EMI Music
>I |.Ara Ketu O Melhor do Ara Ketu Som Livre
|2.Zeca Pagodinho MTV Ao Vivo Universal Music
13.Rionegro & Solimées De Bem Com a Vida Ao Vivo Universal Music
14.Varios Senhora do Destino Internacional Som Livre
15.Varios Novelas Temas Italianos Som Livre
|6.Jota Quest MTYV Ao Vivo Sony BMG
17.Alcione Faz Uma Loucura Por Mim Indie Records
’I 8.Daniel Em Qualquer Lugar do Mundo Warner Music

19.Legiao Urbana As Quatro Estacoes Ao Vivo EMI Music Fonte: ABPD
4 Source: ABPD

»20.Paralamas do Sucesso Uns Dias Ao Vivo EMI Music

(Os 20 DVDs mais vendidos - 2004 )« Tap 20 Best Selling DVDE - 2004°

( ARTISTA ALBUM GRAVADORA
Artist Album Company

|. Ivete Sangalo MTV Ao Vivo Universal Music
How To Dismantle an Atomic Bomb Universal Music
3. Bruno & Marrone Ao Vivo Sony BMG
4. Zeca Pagodinho MTV Ao Vivo Universal Music
Xuxa S6 Para Baixinhos 5 Som Livre
6. Roberto Carlos Pra Sempre - Ao Vivo no Pacaembu  Sony BMG
7. Linkin Park Live In Texas Warner Music
8. Evanescence Anywhere But Home Sony BMG
9. Fundo de Quintal Ao Vivo Indie Records
Go Home Universal Music
I'l. Alcione Faz Uma Loucura Por Mim Indie Records
12. O Rappa O Siléncio Que Precede o Esporro Warner Music
I3. Chiclete Com Banana Chiclete Na Caixa, Banana No Cacho ~ Sony BMG
14. Jorge Aragao Da Noite Pro Dia - Ao Vivo Indie Records
15.Zezé Di Camargo & Luciano ~ Zezé Di Camargo & Luciano Sony BMG
| 6. Teodoro & Sampaio Ao Vivo Convida Indie Records
17 Beth Carvalho A Madrinha do Samba - Ao Vivo Convida  Indie Records
18.Zezé Di Camargo & Luciano Ao Vivo Na Estrada Sony BMG
20 Anos de Carreira - Ao Vivo Warner Music Fonte: ABPD
20.Rionegro & Solimées De Bem Com a Vida Ao Vivo Universal Music Source: ABPD

=
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Desde 2001 a Associacdo Brasileira dos Produtores
de Discos monitora, via Instituto Franceschini de Andlises de
Mercado, o perfil do consumidor brasileiro de musica, apre-
sentando seus tragos mais relevantes.

A pesquisa do Ultimo ano entrevistou aproximada-
mente 800 pessoas nas nove principais cidades do Pais: Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre, Curitiba,
Salvador, Fortaleza, Recife e Brasilia. Essas regides juntas re-
presentam 73% do mercado consumidor brasileiro. A
margem de erro maxima da pesquisa é de 3,5%. A coleta de
dados foi realizada no 1° trimestre de 2005.

Esse ano além de apresentar o perfil do consumidor
de CD:s a publicagdo traz também, de forma inédita, o perfil
do consumidor de DVDs musicais no Brasil em 2004, em

funcdo do aumento expressivo nas vendas desse formato.

Year after year since 2003, the ABPD has been monitoring the
profile of the Brazilian music consumer. The research/survey, comprising
the most significant data, is being conducted by the Franceschini Institute.

In last year's survey approximately 800 people interviewed in

the 9 largest cities in the country: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo

Horizonte, Porto Alegre, Curitiba, Salvador, Fortaleza, Recife and Brasilia.
These regions, altogether, represent approximately 73% of consumers in
Brazil. The highest margin for error of the survey is 3.5%. Data collection
was conducted during the first quarter in 2005.

This year's survey, in addition to providing the (D consumer
profile the publication also encompasses for the first time the DVD con-
sumer profile in Brazil for 2004, in response to the significant increase in
DVD sales.

O consumidor de CDs no Brasil vem mantendo suas
caracteristicas nos Ultimos anos. Segundo o levantamento do
Instituto Franceschini a maioria dos consumidores brasileiros
de CDs originais é de classe média, tem ensino médio con-

cluido e esta na faixa dos 18 aos 35 anos.

Segundo levantamento estatistico é entre os 18 e os 35 anos
que se encontra o maior nimero de consumidores de CDs, 47% de
todo o mercado. Vale ressaltar que em um comparativo com os anos
anteriores, mereceu atencao o aumento nas maiores faixas etarias (46

a 56 anos), de 10 pontos percentuais, e a reducao na menor faixa etaria

(dos 12 aos 17 anos).
%

26 - 35

(D buyers in Brazil continue to portray the same charac-
teristics reported in past years. Therefore, according to the survey
conducted by Instituto Franceschini most Brazilian CD buyers belong
to middle class, have completed secondary education and their age

range is [8-35.

As said before, most CD consumers are found in
the 18-35 age range, i.e. 47% of the whole market. It is
worth noting that as a result of a comparative study, there
has been an increase of 10 per cent in the higher age range

(46-56 years of age) and a reduction in the 12-17 year olds.

36 -45

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini

I 2004



Por sexo o consumidor de CDs se mantém estavel
e equilibrado entre o dois géneros, em todos os anos (levan-

do em consideracao a margem de erro da pesquisa).

The CD buyer profile continues stable for both

genres over the years (taking into account the margin of

error in the survey)

Feminino . Masculino  Fonte: Franceschini
Female Male Source: Franceschini

A maior parte dos consumidores de CDs [REEE ... ... 0 SR .......0 BB iiieieeeiccciannnnns

continua se mantendo entre as classes B e C, que jun-

eeccccccccccsssce

tas representam 73% do total.

Most CD consumers continue to

belong to classes B and C, which together

make 73% of the total market.

Il 2004

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini

Com base na pesquisa, 46% dos consumidores de

CD:s ja terminaram o colegial e estdo ou nao fazendo curso
Colegial Completo

Superior Incompleto

superior. No total dos consumidores, 64% possui ensino

médio completo ou superior.
Ginasio Completo

Colegial Incompleto

According to the survey, 46% of (D buyers

have completed secondary education and are (or are not)

taking tertiary courses. From the total of consumers 64%

Analfabetos/
Primario Incompleto
llliterate/Primary
education incomplete

2%

have completed secondary or tertiary education.

Priméario Completo
Ginasio Incompleto
Primary education complete

Secondary education Incomplete Superior Completo
14% Higher Education complete
18%

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini




(D sales by musical gender in 2004 highligh-

ted the growth of the Pop/Rock segment and the decline
As vendas de CDs por géneros musicais em 2004 tiveram como

of the Gospel segment. The remaining genres continued

destaque o crescimento do Pop/Rock e o declinio do género Religioso. Os . . .
stable, according to data provided by Instituto
demais géneros mantiveram a performance dos ultimos anos, segundo os - o

Franceschini de Anélises de Mercado.

dados do Instituto Franceschini de Andlises de Mercado.
%

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Pop/Rock Brazilian Country Gospel  Pagode/Samba  Regional/Forro MPB Axe Music Children

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini

Specialized Stores continue to monopolize
Com relagdo aos pontos de vendas de CDs, as Lojas Especializadas =1 F{)) buyer preferences, followed by Department

se mantém como o lugar mais procurado pelos consumidores para comprar

Stores and Supermarkets.

CD:s, seguido das Lojas de Departamento e dos Supermercados.
%
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Supermarkets Department Store Churches Bookstores/Mega-stores Catalogue/Direct mail Internet sites

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini




Music DVD consumer profile

Esse é o primeiro ano em que é apresentado o perfil do
consumidor de DVD musical no Brasil. O estudo, feito junto aos con-
sumidores pelo Instituto Franceschini de Andlises de Mercado, apon-
tou para um consumidor médio que é relativamente jovem (entre 26
e 35 anos), de classe média alta, com escolaridade média e com

maior incidéncia no género masculino.

Com base na pesquisa de mercado observamos que o
perfil médio dos compradores de DVDs musicais se encontra na
faixa etaria considerada adulta, que vai dos 18 aos 45 anos e re-

presenta 70% de todo o mercado consumidor.

%

18-25

Quando o assunto é DVD musical, os homens foram
identificados na pesquisa como mais interessados no formato do

que as mulheres, com 56% contra 44% .

When the question refers to music DVDs, the survey

evidenced that men tend to be more interests in this format than

women do, the respective rates being 56% and 44%

This is the first year our readers are presented

with the music DVD consumer profile. The survey, con-

ducted among consumers by the Instituto Franceschini de

Analises de Mercado, describes an average consumer, re-
latively young (26-35 years of age) middle/high class,
with secondary education, and with higher incidence

among males.

On the grounds of the market research we may see
that the average profile of music DVD buyers comprises adult
purchasers, aged 18-45 and representing 70% of the whole

consumer market.

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini

Feminino
Female

Masculino
Male

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini




( Classe social )

Com base no estudo da
Franceschini a classe B domina o
consumo de DVDs musicais no
Brasil, com mais da metade das
compras  sendo
feitas por consu- The Franceschini survey evi-

QUECIEEICCRECECI  dences that class B is the

média alta (52%).

largest music DVD buyer in

Brazil, as 52% of purchases
correspond to middle/high

class buyers.

( Escolaridade )

O consumidor brasileiro de DVD musical é, na sua
maioria, formado por pessoas de nivel universitario.

Segundo a pesquisa,

80% dos consumi-

Most of the Brazilian DVD buy-
tem

dores curso

ers have university studies.

i I .
superior completo. / According to the survey, 80% of

incompleto.
P consumers have completed/not

completed university education.

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini

Colegial Completo
Superior Incompleto

52%

Superior Completo

28%

Priméario Completo
Ginasio Incompleto
Primary education complete
Secondary education Incomplete

Analfabetos/
Primério Incompleto
lliterate/Primary
education incomplete
2%

Ginasio Completo

4% Colegial Incompleto
Pre-Collegial (pre-high school) complete

Collegial (High school) complete

14%

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini



DVD sales according to musical genre

As vendas de DVDs por géneros musicais apresentaram uma maior showed a higher incidence in the Pop/Rock seg-

ment, following by Regional Music and Brazilian

incidéncia para o género Pop/Rock, seguido da Musica Regional e do
Country music, according to the survey.

Sertanejo, segundo a pesquisa.

%
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Musical Genres Pop/Rock Regional/Forro  Brazilian Country Pagode/Samba Axe Music MPB Gospel Children Classic Others

Fonte: Franceschini  Source: Franceschini

Com relacdo aos pontos de vendas de DVDs musicais, nao se obser- : _
o As far as music DVD sales points are con-
vou ha pesquisa muita variagao para o resultado apresentado no perfil dos pon- {th i ’ o
, . . cerned the survey did not evidence any noticeable
tos de vendas de CDs. Os consumidores de musica, seja no formato de CD ou Y Y

DVD, compram a maioria dos produtos nos mesmos lugares, que sao: as Lojas variation as regards (D sales points. Music buyers,

Especializadas, as Lojas de Departamento e os Supermercados. No caso dos either (D or DVD formats, bought most products in

videos musicais, as Lojas de Departamento sio o segundo local mais procura- the same points, i.e.: specialized stores, depart-

do, enquanto na venda de CDs esse ponto de venda ocupa a 3* posicio. ment stores and supermarkets. In the case of music

% videos, department stores are second to specialized

R stores, while as regards (D sales department stores

are in the third position.
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Specialized Stores Department Store Bookstores/Mega-stores  Catalogue/Direct mail Internet sites Others

Supermarkets

Fonte: Franceschini
Source: Franceschini










Global Piracy

Segundo o Relatério de Pirataria Comercial de

2005 da industria fonografica, publicado pela IFPI -

Federacao Internacional da Industria Fonografica, um em

cada trés discos musicais vendidos no mundo
¢é pirata, um mercado ilegal de musica que
alcanga US$ 4,6 bilhdes. Em 2004 foram ven-
didos 1,2 bilhdes de discos fonograficos
piratas - o que representa 34% de todos os
discos vendidos no mundo. Esforcos da
indUstria e dos governos no combate a
pirataria também estao colhendo resultados.
No ultimo ano foram retirados de acdo um
nimero recorde de producdo de produtos
piratas, com a apreensao de equipamentos
de gravagao de CDs sendo o dobro de 2003.
A pirataria musical aumentou 2% em 2004,
representando o menor nivel de crescimen-
to em cinco anos, porém quase o dobro da
quantidade de discos piratas registrados no
ano 2000.

O valor do mercado pirata mundial
se manteve em 4,6 bilhdes de délares em
2004 (enquanto em 2003 a cifra foi de 4,5
bilhdes de délares). A pirataria de CD-R, que
predomina na América Latina, no Sul da
Europa e na india, aumentou 6% em 2004 e,

pela primeira vez, as vendas de musica pirata

The 2005 edition of the Commercial Piracy Report, published by
the [FPI (International Federation of the Phonographic Industry) reports
that one in three music CDs sold worldwide is pirate product and that the
illicit music market totals US$ 4.6 billions. The pirate market sold 1.2
billion records in 2004 - i.e. 34% of all discs are illegal. The anti-piracy
efforts of the industry and governments are bringing good results. In the
ast year major seizures of pirate product doubled the material seized in
2003, including CD recording equipment. Music piracy grew 2% in
2004, the lower growth rate in five years. However, global pirate disc

sales are almost double the level of 2000.

Global pirate sales in 2004 were worth US$ 4.6 billion (the

value for 2003 was 4.5 billion dollars). CD-R piracy, which predominates
in Latin America, in Southern Europe and in India, grew 6% in 2004, and
for the first time ever pirate sales outnumber legal sales in 3| countries,
notably and for the first time Chile, The Czech Republic, Greece, India
and Turkey.

The ten |FPI priority countries in the fight against music pira-
¢y are: Brazil, Spain, Chine, India, Indonesia, Mexico, Pakistan,

Paraguay, Russia and Ukraine.

excederam o mercado legal em 31| paises, entre eles:



Chile, Republica Tcheca, Grécia, india e Turquia que
antes nao figuravam na lista.

Os dez paises, para a IFPI, onde as cam-
panhas anti-pirataria merecem tratamento prio-
ritirio (em ordem alfabética) sao: Brasil,
Espanha, China, india, Indonésia, México,
Paquistao, Paraguai, Russia e Ucrénia.

O relatério destaca também outros quatro
paises - Bulgaria, Canada, Coréia e Taiwan, onde a
pirataria, tanto de unidades fisicas como as vio-
lagdes cometidas através da Internet, constituem
um foco especial para a indUstria fonografica inter-
nacional.

Os esforcos da indUstria na luta contra a
pirataria, respaldados pelas tarefas forenses e pelo
trabalho desenvolvido junto a agéncias como a
Interpol, tém contribuido para a apreensao de li-
nhas de fabricas de CD com capacidade de forne-
cimento de 380 milhdes de discos, ou seja, a metade
do mercado musical total dos Estados Unidos.

Também foram realizadas apreensées
recordes de gravadores de CDs, que duplicaram

em 2004, para 28.350 unidades.

The report also mentions four territories outside of
[FP1 s top ten priority countries (Bulgaria, Canada, Korea and
Taiwan), which merit special attention because of the particu-
lar nature of their piracy problem, focusing infringements
through sales of physical copies and through the Internet.

The efforts of the industry in the fight against pira-
¢y, backed by forensics and the work developed by agencies
such as Interpol, have contributed in the seizure of manufac-
turing lines with a combined production capacity of 380 mil-
lion discs, equivalent to almost half of the legitimate (D mar-
ket in the US.

Also a total of 28.350 CD-R burners were seized, this

record seizure almost doubling the number seized in 2003.

Taking into account the importance of the Internet
for the music business, the fight against physical piracy is a
top priority never seen before for the recording industry, the
bulk of the problem representing disc produced in huge quan-
tities in laboratories with high-speed duplicators and in tradi-

tional CD plants.

O relatério registra ainda, levando-se em conta a importancia da

Internet para o negécio musical, que a luta contra a pirataria de formatos

fisicos, constitui uma prioridade nunca vista antes na industria fonografica,

cuja maior parte sao de discos produzidos em enormes quantidades, tanto

em laboratérios que trabalham com maquinas duplicadoras de alta veloci-

dade, quanto em fabricas de CDs tradicionais.




BRASIL (com uma taxa de pirataria de 52% - dados de 2003) Apesar de uma
recuperagao parcial do mercado brasileiro em 2004, as vendas de unidades
piratas superam as de vendas legitimas. Porém, num movimento muito encora-
jador, o novo Conselho Nacional de Combate a Pirataria - CNCP - do Governo

ja iniciou a implementagdo de um detalhado plano anti-pirataria.

2004 - Mercado de Vendas Legais (em valor R$)
Legal Market Value (R$)

2004 - Mercado de Vendas Legais (unidades)

R$ 706 milhoes

66 milhoes

2003 - Mercado de Vendas Piratas (em valor R$)

R$ 365 milhdes
Pirate Market Value (RS)

2003 - Mercado de Vendas Piratas (unidades) 73 milhoes

2003 - Nivel de Pirataria (base pesquisa 2003)
Piracy Level

52%

Fonte: IFP1  Source: IFPI

CHINA (com uma taxa de pirataria de 85%) O maior mercado pirata do
mundo, estimado em 41| milhdes de ddlares, presenciou um ligeiro
decréscimo do nivel de pirataria. Apesar disso, a falta de vontade politica e a
auséncia de um bom trabalho de coordenacéo entre as agéncias do governo

se traduzem em um avanco pouco substancial.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 212 milhdes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades)

124 milhoes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 411 milhdes

Piracy sales market (US$)
Mercado de Vendas Piratas (unidades) 460 milhoes
Nivel de Pirataria 85%
Piracy Level
Fonte: IFPI Source: IFPI

ESPANHA (com uma taxa de pirataria de 24%) Foi um dos paises mais impor-
tantes em termos de mercado legitimo, que encolheu /3 nos dltimos cinco
anos. O governo intensificou as agdes de aplicagdes das leis em 2004 e lancou

uma proposta de programa completo de medidas para atacar o problema.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 573 milhdes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades)

50 milhoes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 77 milhdes
Pirate Market Value (US$)

Mercado de Vendas Piratas (unidades) 16 milhdes

Nivel de Pirataria 24%

Piracy Level

Fonte: IFP1  Source: IFPI

BRAZIL (piracy level of 52% - data from
2003) Notwithstanding the partial recovery
in 2004, pirate sales outweigh legitimate
unit sales. However, in a very stimulating
action, the Government's newly-created
National Anti-Piracy Council - CNCP - has
started implementing a detailed anti-piracy

plan.

CHINA  (piracy level 85%) The world's
largest pirate market, worth (estimates) 411
million dollars, has witnessed a slight decrease
in the piracy level. However, the lack of politi-
cal will and the absence of clear coordination
between different government agencies have

prevented any substantial progress.

SPAIN (pirate rate of 24%) Was in the past
one of the most important countries in terms of
legitimate market, but piratical activities have

shrunken the legitimate market in the last five

years. The government has intensified enforce-

ment in 2004 and has launched a proposed full

program of measures to tackle the problem.




INDIA (com uma taxa de pirataria de 56%) Tornou-se um dos paises prio-
ritarios para a IFPI pela primeira vez devido ao agudo incremento da pirataria
de CD-R e a disponibilidade on-line de arquivos mp3. A corrupcao e a
lentiddao dos processos judiciais sdo um obstaculo para se processar os

responsaveis pelas acoes de pirataria no pais.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 153 milhdes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades)

130 milhdes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 88 milhdes

Pirate Market Value (US$)
Mercado de Vendas Piratas (unidades)

170 milhées

Nivel de Pirataria 56%

Piracy Level

Fonte: IFPI  Source: IFPI

INDONESIA (com uma taxa de pirataria de 809%) Possui |5 fabricas de dis-
cos oticos, exportando produto pirata para outros mercados, incluindo a
Austrélia. A acado do governo nas fabricas tem sido fraca, e a venda ostensi-
va de musica pirata nas areas de varejo reflete a falta de compromisso para

enfrentar o problema.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 85milhdes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades)

40 milhoes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 91 milhdes

Pirate Market Value (US$)
Mercado de Vendas Piratas (unidades)

159 milhées

Nivel de Pirataria 80%

Piracy Level

Fonte: IFP1  Source: IFPI

MEXICO (com uma taxa de pirataria de 60%) Situava-se, até pouco tempo
atras, entre os |10 maiores mercados do mundo, mas, foi devastado pela
pirataria. A aplicacdo da lei no pais melhorou em 2004. Uma iniciativa no esta-
do de Guadalajara para converter as lojas piratas em pontos de venda legitimos

teve efeito positivo. As mudancas legislativas conseguiram incriminar a pirataria.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 360 milhdes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades) 56 milhoes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ ||| milhdes

Pirate Market Value (US$)
Mercado de Vendas Piratas (unidades)

76 milhoes

60%

Nivel de Pirataria
Piracy Level

Fonte: IFPl  Source: IFP|

INDIA (pirate rate of 56%) Is an [FPI prior-

ity country for the first time in view of the

sharp increase of CD-r piracy and the on-line
availability of mp3 files. Corruption and the
slow pace of the courts are the main hurdles to
effective enforcement and punishment of pira-

¢y infringers in the country.

INDONESIA (piracy level 80%) Houses
5 optical disc plants exporting pirate pro-
duct abroad, including Australia. The govern-
mental action in these plants has been weak,
and pirate product is openly and widely sold
in established retail shops, this reflecting the

lack of commitment to tackle the problem.

MEXICO (piracy level 60%) Was not
long ago amount the top 10 world markets
in terms of legitimate sales, but it was de-
vastated by piracy. Law enforcement
improved in Mexico in 2004. A project with-
in the Guadalajara state to convert pirate

vendors into legitimate points of sale has

provided good results. Legislative amend-

ment was instrumental to class piracy as a

criminal activity.




PABUISTAD (com uma taxa de pirataria de 59%) O Paquistdo é um dos maiores
exportadores de discos piratas do mundo. Na alfandega houve melhorias na aplicagao
da lei, e uma série recente de acdes atacou as fabricas produtoras de discos ilicitos.
Porém, as agbes precisam ser

mais completas e mais susten-

PAKISTAN (piracy level 59%) Is one of the largest exporters of pirate discs in the world. There

taveis.

has been some improvement in law enforcement in the customs area, and a series of positive action

against pirate plants were made. However enforcement needs to be substantially stepped-up and

sustained.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 24 milhoes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades) 40 milhoes
Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 30 milhdes
Pirate Market Value (US$)

Mercado de Vendas Piratas (unidades) 55 milhoes
Nivel de Pirataria 59%

Piracy Level

Fonte: IFPl  Source: IFPI

PARAGUAI (com uma taxa de pirataria de 99%) O pais é rota para os discos virgens que
alimentam os mercados piratas, principalmente no Brasil e na Argentina. Observaram-se
certos avangos com o governo lancando uma unidade anti-pirataria especializada. Mas ainda
é necessario fazer acbes mais
severas na alfindega e impor PARAGUAY (piracy level 99%) Contraband of blank discs crosses the country to supply

sancdes mais pesadas contra o pirate markets, especially Brazil and Argentina. There has been progress as the government has

crime de falsificacio launched a specialized anti-piracy unit. However, the country needs to implement more severe

actions in Customs and provide for stricter penalties for those engaged in forgery and counter-

feiting.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$)  US$ 2 milhdes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades) 0,4 milhoes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 18 milhdes

Pirate Market Value (US$)

Mercado de Vendas Piratas (unidades) 20 milhoes
Nivel de Pirataria 99%

Piracy Level

Fonte: IFPI Source: [FPI




RUSSIA (com uma taxa de pirataria de 66%) E o segundo maior mercado pirata do
mundo, com uma capacidade que em grande parte ultrapassou a demanda local. O
departamento juridico da IFPI conseguiu identificar em 27 paises exportagoes de dis-
cos piratas fabricados na Russia. O pais precisa de uma ofensiva politica, de uma apli-

cacao de leis adequadas e de

R R T RUSSIA (piracy level 66%) Is the second biggest pirate market in the world, with far too much
AR T  disc manufacturing capacity to meet local demand. The IFPI legal department was successful in

dissuasivas. identifying 27 countries to which Russia is exporting private discs. Russia needs an aggressive anti-

piracy policy, correct law enforcement and also enforcement of law regulating the work of disc

plants, as well as deterrent penalties.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 49 I milhdes
Legal Market Value (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades) I 19 milhoes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 449 milhoes

Pirate Market Value(US$)

Mercado de Vendas Piratas (unidades) 243 milhoes
Nivel de Pirataria 66%

Piracy Level

Fonte: IFPl  Source: IFPI

UCRANIA (com uma taxa de pirataria de 68%) Trés anos apés os Estados Unidos
impor san¢bes comerciais, e apesar dos sinais estimulantes advindos da nova admi-
nistracdo Yushenko, o pais mantém um nivel elevado de pirataria. As normas sobre
discos éticos e o codigo crimi-

nal deveriam ser reforgados.

UKRAINE (piracy level 68%) Three years after trade sanctions were imposed by the US govern-

ment, and despite highly encouraging signals from the new Yushenko administration, the country
maintains very high levels of music piracy. Norms on optical discs and the criminal code should be

strengthened.

Mercado de Vendas Legais (em valor US$) US$ 42 milhdes
Legal Market Value  (US$)

Mercado de Vendas Legais (unidades) I5 milhdes

Mercado de Vendas Piratas (em valor US$) US$ 42 milhoes

Pirate Market Value (US$)

Mercado de Vendas Piratas (unidades) 35 milhoes
Nivel de Pirataria 68%

Piracy Level

Fonte: IFPl  Source: IFPI










Em 2004, a oferta de produtos piratas se
manteve no Pais, com mais da metade do mer-
cado sendo tomado por produtos ilegais, fato
que manteve o Brasil no ranking mundial dos 10
mercados mais afetados pelo problema da
pirataria fisica de CDs.

Entretanto, 2004 foi também o ano em
que se encerraram os trabalhos da CPl da
Pirataria da Camara dos Deputados, com seu
relatério final ja indicando a real dimensao do
problema da falsificacdo de produtos industriais
dos mais variados tipos e os danos que esta ativi-
dade traz para o Pais. O setor fonografico, dura-
mente atingido pela pirataria de CDs no Brasil, foi
(como nao poderia deixar de ser) alvo das
atencdes dos parlamentares participantes daque-
la CPI, merecendo capitulo a parte no relatério
final, o mais completo documento ja elaborado
no Brasil sobre pirataria, falsificacdo, contrabando
e outros crimes afins. A ABPD reconhece a
importancia dos trabalhos da Comissao da
Camara e agradece a todos os deputados que
dela fizeram parte, pela atencao com que ouviram
tanto os representantes do setor fonografico
como os artistas que participaram das solenidades
promovidas pela CPl e das audiéncias publicas
que a precederam.

O relatério da CPI da Pirataria foi rece-

bido pelo Presidente da Republica e pelo Ministro

Music Piracy in Brazil

The supply of pirate product remained stable in Brazil throughout
2004, and half of the market is awash with pirate products. For this reason,
Brazil has been classed among the 10 markets more impacted by CDs piracy
worldwide.

However, 2004 was also the year in which the work of the
Congressional Anti-Piracy Commission (CPI), which in its final report indica-
ted the real dimension of the problem involving forgery and counterfeiting of
industrial products of varied types and the damage that these activities cause
to the country. Obviously the recording industry was severely impacted by (D
piracy in Brazil, and for that reason it concentrated the attention
Congressmen members of the CPI. For that reason, a specific chapter of the

final report (in fact, the most complete document on the matter) addresses

the problem of Piracy in Brazil, in addition to forgery, smuggling and other

related crimes. The ABPD acknowledges the relevance of the work of the
Congressional Commission and is grateful for the work of Representative
members of the body, for their dedication in listening to the representatives
of the recording industrial as well as the artists, all of whom participated in
the events organized by the CPl and the public hearings convened.

The report of the Piracy (Pl was forwarded and received by the
President of Brazil and by the Justice Minister during a solemn session at the
Planalto Palace in August 2004.

On the grounds of the conclusions of the CPI Report, the Federal
Government decided to set up the 'National Council to Combat Piracy and

Crimes Against Intellectual Property' (National Anti-Piracy Council or CNCP),

da Justica em sessao solene no Palacio do Planalto realizada em agosto de 2004.

A partir das conclusées do relatério da CPl, o Governo Federal criou o Conselho



Nacional de Combate a Pirataria e Delitos contra a Propriedade Intelectual - CNCP subordinado ao

Ministério da Justica e formado por representantes
de vérios Ministérios, Senado Federal, Cimara dos
Deputados e, por seis representantes do setor pri-
vado, dentre os quais esta a ABPD.

O CNCP em seis meses produziu um
abrangente Plano Nacional de Combate a Pirataria,
ora em fase de execucao, que ja produziu resultados
positivos, principalmente na fiscalizacdo e controle
da entrada de produtos piratas e midias virgens
através da fronteira com o Paraguai. Outras ope-
ragdes contra méafias que operavam na distribuicao
para todo o Brasil de produtos contrabandeados ("A
Firma") foram extremamente bem sucedidas. Todas
estas operacoes, objeto de uma das agdes previstas
no Plano Nacional, foram desenvolvidas através da
articulacdo de esforcos da Receita Federal, Policia
Federal e Policia Rodoviéria Federa.

"A formacao deste Conselho, a abrangén-
cia de setores ali representados e a dindmica com
que vem funcionando seus trabalhos, é um grande
avanco na luta contra a pirataria musical no Brasil.
Temos certeza de que vamos observar ainda muitos
outros resultados positivos, especialmente no que
se refere a participagao de Estados e Municipios no
esforco que esta sendo empreendido pelo Governo
Federal, e um melhor controle e fiscalizacao dos
centros de comércio informal onde a grande maio-

ria dos produtos pirateados é vendida. A ABPD

reporting to the Ministry of Justice and composed of representatives from
several Ministries, the Senate, Chamber of Representatives and six repre-
sentatives appointed by the private sector, among which the ABPD.
After six months of work the CNCP produced a comprehensive
National Plan for the Fight Against Piracy, now being implemented,
which has already provided positive results, mainly referring to the mo-
nitoring and control of the introduction of pirate products and blank
sound-carriers through the Paraguayan border. Additional and success-
ful actions were taking against organized crimes groups (“The Firm")
involved in the distribution throughout Brazil of smuggled goods. All
these raids (included within the projects of the National Anti-Piracy

Plan) were conducted thanks to the joint efforts of the Federal Income

Tax Agency, the Federal Police and the Federal Highway Police.

"The setting up of the Council, the number of sectors repre-
sented and its dynamics and operational work are a sound progress in
the fight against music piracy in Brazil. | am certain that we will witness
many additional positive outcomes, especially as regards the involvement
of States and Municipalities in the effort launched by the Federal
Government, which will provide for enhanced control and monitoring of
the informal (underground) trade centers where most of the pirate prod-
uct is offered for sale. It is a great privilege and honor for the ABPD to
participate in the CNCP. It is indeed a big challenge, but the political will
evidenced by the Government is really stimulating", says the ABPD

Managing Director, Paulo Rosa.

sente-se honrada em participar do CNCP. O desafio é imenso, mas a vontade politica de agir demonstra-

da pelo Governo é encorajadora", declara o Diretor Geral da ABPD, Paulo Rosa.




Segundo acompanhamento da APDIF -

According to the follow-up work conducted by the APDIF, the

Associacdo Protetora dos Direitos Intelectuais

Association for the Protection of the Intellectual Property Rights of the

Fonogréficos, de janeiro a dezembro de 2004, : :
Phonographic Industry, from January to December 2004 more than 17.5 mil-
mais de 17,5 milhdes de unidades de CDs ilegais : : - ' :
lion of pirate CDs were seized in the country, including recorded and blank
foram apreendidos no Pais, entre gravados e vir- - - - :
(Ds. In addition, 149 individuals were arrested for infringement against
gens, 149 pessoas foram presas por crime contra : : : :
copyright. The figures, although portraying some progress, are still below
o Direito Autoral. As estatisticas a seguir, embora - - - :
expectation, in view of the huge dimension of music piracy in Brazil.
reflitam alguns progressos, estio ainda muito

abaixo do desejado, em fun¢do da dimensao do

problema da pirataria musical no Brasil.

2001 2002 2003 2004

CDs Gravados 3.223.295 2.976.217 3.783.535 5.686.253  3.705.549
CDs Virgens 122.165 315.643 8.649.590 11.455.421 13.824.533
Blank CDs
Drives de Gravagao 280 691 847 4.883 8.238
Pessoas Averiguadas 1.348 1.213 1.264 1.060 1.064
People Under Surveillance

resos S/ registros 8 58 142 149

Fonte: APDIF  Source: APDIF

(Postos de Trabalho Direto: - 50% \
Direct Jobs: - 50%

Artistas Contratados: - 50%
Artists Signed: - 50%

N° de pontos de venda fechados: - 2.500
Numbers of points of sale closed: - 2.500

Lancamento de Produtos Nacionais: - 44%
Lauching of Domestic Product: - 44%

Estimativa de perda de arrecadacio de impostos: - RS 500 milhdes anuais (somente considera ICMS, PIS e Cofins)
Loss of tax revenue (estimates): - R$ 500 million/year (only considering taxes such as ICMS, PIS and COFINS)

N° de empregos perdidos no setor (gravadoras, fabricantes, comércio varejista, etc): - 60 MIL
N° of jobs lost in the sector (recording companies, manufacturers, retail, and so on): - 60,000

g _/

Fonte: ABPD  Source: ABPD




No ranking da Apdif, foi no estado de
onde houve mais apreensbes, com o nimero de
produtos apreendidos passando a casa dos 12 mi-
Ihées de unidades. Entretanto, em termos per-
centuais, outras regides do Pais como o Nordeste,
antes excelente mercado musical, apresentam hoje
um nivel de pirataria que praticamente inviabilizam
o comércio legitimo. No total foram acompa-
nhadas 1.088 agbes, em todo o Pais, entre ope-

racoes de rua, desmonte de laboratérios e depési-

Sao Paulo

According to the ranking of the entity, the State of Sao Paulo con-
ducted more raids with more than 2 million units seized. However, in
terms of percentage, in other regions in the country such as the Northeast,
which once upon a time was an excellent music market, the level of piracy
has practically eliminated legitimate trade. The actions total 1,088 raids
carried out in the country, including street raids and plant decommissions,

in addition to warehouses raided. Seizures include 8,238 recording drives.

tos. Foram apreendidos também de 8.238 drives de gravacao.

ESTADO
STATE

1 Sio Paulo 12.309.352

2 Parana 3.372.803
Parana

| 3 Rio de Janeiro 594.302

4 Bahia 428.340
Bahia

B Rio Grande do Sul

6 Minas Gerais
Minas Gerais
7 Distrito Federal

8 Tocantis
Tocantins

9 Mato Grosso do Sul

10 Goiss

Goias

TOTAL DE CDS APREENDIDOS GRAVADOS E VIRGENS\

TOTAL NO. OF CDS SEIZES (RECORDED & BLANK

221.934

113.374

98.810

85.850

72.578

51.869

17,5 milhées/ million

Y

Fonte: APDIF

Source: APDIF




G )

O trabalho da APDIF desde o ano 2000, nesse

Since 2000 the APDIF has been monitoring and chasing

campo, consiste basicamente no monitoramento e repressao : & op.c g
P P sites offering illicit downloads and products. The entity is also con-

de sites que oferecem produtos e downloads ilegais, bem : : : : : :
ducting preventive action with service providers and Internet auc-

como atuagao preventiva junto aos provedores de servigos e - : : > :
tion sites so as to establish protection policies for copyright as well
aos sites de leilao para instituir politicas de protecao aos di- . : - :

as conducting effective anti-piracy action.

reitos autorais e de combate eficaz a pirataria.

COMBATE A PIRATARIA NA INTERNET - ANOS 2000
Internet Anti-Piracy Measures - year 2000

2000 2001 2002 2003 2004

Paginas Notificadas 3.766 | 8.897 | 9.708 | 8.782 | 4.125
N° of pages receiving warning letter

Paginas Removidas 2.785 | 8.694 | 9.458 | 8.687 |[4.113
Pages removed

Fonte: APDIF  Source: APDIF

Em 2004, a APDIF regist tificacio de 4.125 :
mah e registron a noticacac € In 2004 the APDIF sent 4,125 warning letters to hol-

paginas de Internet que disponibilizavam de forma ilegal : . : :
ders of Internet pages involved in the making available of copy-

contetdo protegido pelo Direito Autoral. Destas péginas :
right content. From these, a total of 4,113 were removed, 56% of
4.113 foram removidas da web, sendo que 56% dessas

them involved in music download and 44% in sale of counter-
paginas eram de download de miusica e 44% de vendas de

- ) ) ) feited CDs. In addition, 1,499 illicit users involved in virtual auc-
CDs falsificados. Vale citar também que foram removidos

S ) G tions were also removed from the Internet.
1.499 usuarios ilegais de sites de leilao virtual.

L

A APDIF - Associacdo Protetora dos Direitos Intellectual Property Rights of the Phonographic Industry was
Intelectuais Fonogréficos, foi criada em 1995, pela ABPD - set up in |995 b)’ the ABPD - the Brazilian ASSOCiation Of

Associacao Brasileira de Produtores de Discos. A tarefa da

APDIF, the Association for the Protection of the

Phonogram producers. The work of the APDIF does not only
APDIF nao se resume apenas em acompanhar as apreensoes

involve the follow-up of seizures of counterfeited (Ds. The

de CDs falsificados. A Associacao, por meio de seus depar-

Association, through its legal and investigation departments
tamentos juridico e de investigagao trabalha para receber e § § § P

oferecer dendincias 4s autoridades competentes, bem como receives and files claims before the competent authorities,

acompanhar operacées de combate 2 pirataria. and also monitors anti-piracy raids.

A entidade recebe dentncias anénimas APDIF HOTLINE

por meio de: E-mail: denuncia@apdif.org.br

PO. Box 593 - CEP 01059-970 - SP

E-mail: denuncia@apdif.org.br

Caixa Postal 593 - CEP 01059-970 - SP




CNPC - The Nacional Anti-Piracy Council

Em novembro de 2004 o Ministério da
Justica criou o Conselho Nacional de Combate a
Pirataria e Delitos contra a Propriedade Intelectual
- CNCPR formado por representantes de
Ministérios do Congresso Nacional, além da Policia
Federal, Policia Rodoviaria Federal, da Receita
Federal, da Secretaria Nacional de Seguranga
Publica - SENASP e do setor privado, que conta
com seis representantes das industrias mais afe-
tadas pelo problema da falsificacao no Brasil, entre
elas, a ABPD - Associagdo Brasileira dos
Produtores de Discos.

O CNCR ¢ presidido pelo secretario-
executivo do Ministério da Justica, Sr. Luiz Paulo
Barreto, e foi criado com a finalidade de elaborar
as diretrizes para a formulagio se um Plano
Nacional de Combate a Pirataria e implementar
sua execucao.

Em marco de 2005 o CNCP anunciou o
Plano Nacional de Combate a Pirataria com cerca
de 100 acdes nos campos repressivo, educativo,
institucional e econémico.

No ambito repressivo o Governo
Federal, através da coordenacdo do CNCP, reali-
zou diversas operagdes na fronteira com o
Paraguai, especialmente em Foz do Iguagu, com o
objetivo de reduzir a entrada de produtos falsifica-
dos. Entre as operacdes destacam-se:

o Operacao Cataratas - operagao realiza-
da em conjunto pelas Policias Federal e Rodoviaria
Federal, Receita Federal entre outros oérgaos.
Resultou no dobro das apreensées realizadas no

mesmo periodo na regiao.

In November 2004 the Ministry of Justice established the National
Council to Combat Piracy and Crimes Against Intellectual Property' (National
Anti-Piracy Council or CNCP) composed of representatives from Ministers of
the National Congress, in addition to the Federal Police, Federal Highway
Police, Federal Taxation Agency, the National Secretariat for Public Security -
SENASP and the private sector, which has six representatives of the industries
which have suffered more as a result of the piracy problems in Brazil, and
among the ABPD, the Brazilian Association of Phonogram Producers.

The CNCP is chaired by the Vice Ministry of Justice, Mr. Luiz Paulo
Barreto, and was set up with the aim of devising the guidelines for the draft-
ing of a National anti-Piracy Plan and implementing its execution.

In March 2005 the CNCP launched the National Anti-Piracy Plan
involving approximately 100 actions in areas such as economy, education,
repression and the institutional field.

In the repression sphere, the Federal Government, under the coor-
dination of the CNCP conducted several raids in the Paraguayan border, espe-

cially in the area of the Iguazu Falls, with the aim of reducing the introduc-

tion of counterfeited products. Among these raids we may cite:

Operation "Falls": conducted jointly with Federal and Highway
Polices, the Federal Taxation Agency and other agencies. The outcome of
this effort doubled the number of seizures carried out in the same period
in the region.

Operation "Golden Lion" - continued and intensified transbor-
dering control raids, conducted jointly by the Federal and Highway Police

forces as well as the

@ Operacao Ledo Dourado - manteve e intensificou as operagoes de controle de fronteira realizada em con-

junto pelas Policia Federal e Rodoviaria Federal e Receita Federal. Teve também a participagdo do Exército e da Forca

Aérea Brasileira, entre outros érgaos.

@ Operacao Hidra - mobilizou 650 policiais federais e mais 450 outros agentes no desmembramento de uma

das maiores quadrilhas de contrabandistas do Pais (“A Firma”).




e Operacao Comboio Nacional - a partir
de levantamento de setores da Inteligéncia da
Receita Federal em Foz do Iguagu, foram identifica-
dos e apreendidos mais de 700 6nibus que serviam
ao transporte de mercadorias ilegais escondidas
sob o rétulo de “empresas de turismo”.

O grande desafio do Governo passa a ser
agora o combate aos pontos de venda de produtos
piratas emblematicos, além da manutencao do con-
trole das fronteiras e aduanas.

Segundo o CNCP - Conselho Nacional de
Combate a Pirataria, na Triplice Fronteira, o aumen-
to das apreensdes de produtos falsificados foi de
122% no ano de 2005, em conseqiiéncia das ope-
racoes realizadas. "S6 na fronteira foram 300 énibus
apreendidos, muitos deles transportavam, além de
produtos piratas, armas, drogas e municdo. Os
efeitos da repressao ja comecam a ser sentidos:
recentemente, a Receita proibiu o transito de CDs
virgens importados pelo Paraguai por meio do Porto
de Paranagud’, afirma o presidente do CNCP, Luis
Paulo Barreto.

As atividades do Conselho Nacional de
Combate a Pirataria ndo se limitam a acbes de
repressao, que continuarao sendo realizadas. Outras
frentes de trabalho do Conselho estarao voltadas
para a criacao de acoes educativas e de conscientiza-
cao da populacdo sobre os danos que a pirataria
causa ao Pais. Além de estar previsto também uma
frente de trabalho que busque mudancas na legis-
lagdo a fim de torna-la mais eficaz e simplificada.

Segundo o balanco semestral de ope-
ragbes acompanhadas pela APDIF - Associacao
Protetora dos Direitos Intelectuais Fonograficos
nos primeiros seis meses de 2005, as autoridades
brasileiras apreenderam mais de 13,2 milhdes de
CDs piratas, entre gravados e virgens. Também
foram indiciadas cerca de 800 pessoas e, destas,
140 foram presas. “A expectativa do setor fonogra-
fico é grande em relacao aos resultados da atuacao
do CNCP virem a efetivamente reduzir a oferta de
produtos no mercado informal”, finaliza Paulo Rosa,

diretor geral da ABPD.

Federal Taxation Agency. Their actions were also assisted by
forces from the Brazilian Army and the Air Force, among other organs.

Operation Hidra - involving 650 federal policemen and over 450
additional agents, which acted in the dismantling of one of the largest smug-
gling gangs in Brazil ("the Firm").

Operation National Convoy - Based upon intelligence findings
within the Federal Taxation Agency in the Iguazu Falls, this operation result-
ed in the identification and seizure of over 700 buses involved in the trans-
portation of illicit merchandise, and whose activities were carried out under
the appearance of "tourism companies"

The great challenge for the Government now lies in the fight
against points of sale of emblematic piratical goods, in addition to continued
monitoring and control of borders and Customs.

According to the CNCP - The National Anti-Piracy Council - in the
area of the Three Borders the number of seizures of counterfeited products
increased 122% this year, as a result of the actions performed "three-hun-
dred busses were seized in the border, many of them carrying, in addition to
pirated goods, arms, drugs and ammunition. The effect of repression start to
be felt now: recently the Federal Taxation Agency banned the transit of blank
(Ds imported into Paraguay through the Paranagua Port", says the CNCP
chairman, Luis Paulo Barreto.

The activities of the National Anti-Piracy Council involve not only
repression actions, which will continue, but also other fronts will address the
setting up of educational and awareness campaigns for the population, on
the damage that piracy causes to the country. Another area of work refers to
the amendment of legislation, in order to make it more efficient and simple.

The operational report involving actions followed up by the APDIF,
the Association for the Protection of the Intellectual Property Rights of the
Phonographic Industry, comprising activities conducted during the first half
of 2005, Brazilian authorities seized over 13.2 million pirate CDs, including

recorded and blank carriers. Approximately 800 infringers were sued and

from these 140 were jailed "The recording industry has great expectations in

relation to the results to be eventually achieved by the CNCP, referring to the
reduction in the availability of illicit products in the underground market",

concludes Paulo Rosa, ABPD “s Managing Director.




Composicdo do CNCP

(

Members of the CNPC

)

Presidente CNCP Chairman
Luiz Paulo Barreto
Ministério da Justica
Ministry of Justice

Secretario Executivo Executive Secretary
Marcio Costa de Menezes e Goncalves
Ministério da Justica
Ministry of Justice

Representantes do Governo

ﬁepresentatives from Governmerh

o Clodoaldo Hugueney Filho
Ministério das Relagoes Exteriores
Ministry of Foreign Affairs

o Otavio Afonso dos Santos
Ministério da Cultura
Ministry of Culture

o Ricardo Augusto Panquestor Nogueira
Ministério do Trabalho e Emprego
Ministry of Labor & Employment

e Silvio Souza da Silva
Camara dos Deputados
Chamber of Representatives
o Ronaldo Lazaro Medina
Secretaria da Receita Federal
Secretariat for the Federal Taxation Agency

@ Marcio Heidi Suguieda

Ministry of Development, Industry and Foreign Trade

\_

@ Francisco Carlos Matos Félix
Ministério da Fazenda
Ministry of Finance

o Francelino Lamy de Miranda Grando
Ministério da Ciéncia e Tecnologia
Ministry off Science & Tecnology

® Humberto Lucena Pereira da Fonseca
Senado Federal
Senate

e Valquiria Souza Teixeira de Andrade
Policia Federal
Federal Police

o Hélio Cardoso Derenne
Policia Rodoviaria Federal
Federal Highway Police

Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior

~
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Representantes da Sociedade Civil
Representatives from Civil Society

-

o Paulo Rosa
Setor Fonogriafico - ABPD
Recording Industry

o Gustavo Starling Leonardos
Setor de Propriedade Intelectual - ABPI
Intellectual Property Field

@ André de Almeida
Setor de Software - ABES
Software Industry

e Carlos Alberto de Camargo
Setor Audiovisual - ADEPI
Audio-Visual Industry

@ Enoch Bruder
Setor Literario - ABDR
Literary Field

® Emerson Kapaz
Setores de Fumo, Bebida e Combustiveis - ETCO
Tobacco, Beverages and Oil Industries

~










FELIPE DYLON

AS QUATRO ESTACOES AO VIVO

FAZ UMA LOUCURA POR MIM
A MADRINHA DO SAMBA AO VIVO CONVIDA

FUNDO DE QUINTAL AO VIVO CONVIDA

Gold CD

ALEM DAS APARENCIAS

JARDIM SECRETO DA ADORACAO
SOM DE ADORADORES
OS ARREBATADOS

NA CASA DE DEUS

Issues of Sales Awards 2004

UNS DIAS AO VIVO

BAIANA DA GEMA

TODAS AS COISAS E EU
DA NOITE PRO DIA

TEODORO & SAMPAIO AO VIVO CONVIDA

TEMPO DE VENCER

APENAS UM TOQUE
PRA VALER A PENA
VALE A PENA SONHAR

ALEM DO NOSSO OLHAR




PERFIL - LULU SANTOS

CAZUZA - O TEMPO NAO PARA

CELELBRIDADE - SAMBA

DA COR DO PECADO - NACIONAL

MALHAGAO - NACIONAL

ESTAMPADO

UNDER MY SKIN

SEU FA

INEVITAVEL

BRUNO & MARRONE AO VIVO

GIGANTE

BORBOLETA AZUL

CHICO BUARQUE AO VIVO - PARIS

CHICO BUARQUE AO VIVO

STRIPPED

NOVELAS - TEMAS ITALIANOS

VERSAO SERTANEJA

CLASSIC METAL

MALHACAO - INTERNACIONAL

XUXA - SO PARA BAIXINHOS 5

ROCK'N'ROAD ACUSTICO

ROCK'N'ROAD AGAIN

TSO DIRTY DANCING

HV IDIVAS LIFE 99

SAMBAS DE ENREDO 2002

SAMBAS DE ENREDO 2003

DIGA SIM

EMMERSON NOGUEIRA

VERSAO ACUSTICA

EROS LIVE




TUTTE STORIE GONZAGAO & FAGNER

FABIO JR ACUSTICO EU TIRO E ONDA

PEDRAS QUE CANTAM ACUSTICO MTV MARCELO D2

FRANK AGUIAR 10 ANOS A PROCURA DA BATIDA PERFEITA

COMIGO - AO VIVO DIAMANTE VERDADEIRO

GIAN & GIOVANI AO VIVO 50 ANOS DE BOEMIA VOL. |

GRUPO FUNDO DE QUINTAL AO VIVO 50 ANOS DE BOEMIA VOL. 2
GRAVADO NO CACIQUE DE RAMOS

50 ANOS DE BOEMIA VOL. 3
SIMPLICIDADE

, MENSAGEIRO DO AMOR
ACUSTICO MTV IRA!

BLA BLA BLA
GREATEST HITS

SUPER NATURAL
CLASSICS IN THE KEY OF G

MONTAGE

THE HEAT
KLB 2004

30 ANOS DE MUSICA
LEONARDO AO VIVO

THE GREATEST HITS
LEONARDO CANTA GRANDES SUCESSOS

YANNI LIVE AT THE ACROPOLIS




CIELI DI TOSCANA CLUBE CARNAVALESCO INOCENTES
EM PROGRESSO

BLINK 182
NANDO REIS AO VIVO MTV

A FOREIGN SOUND
DE BEM COM A VIDA

ACUSTICO MTV ENGENHEIROS DO HAWAII

EM QUALQUER LUGAR DO MUNDO LOVE SONGS
50 ANOS O SILENCIO QUE PRECEDE O ESPORRO
ROQUE MARCIANO AO VIVO
CLAPTON CHRONICLES SINGLES
HUGO & TIAGO TRACY CHAPMAN

GHV2 - GREATEST HITS VOL. 2 VANGELIS - 1942 - CONQUEST

AS QUATRO ESTACOES AO VIVO UNS DIAS AO VIVO




& Platinum CD

HRECDORDS

FAZ UMA LOUCURA POR MIM

g Platinum CD
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APENAS UM TOQUE

NOVELAS - TEMAS ITALIANOS SENHORA DO DESTINO

MALHAGAO - INTERNACIONAL XUXA - SO PARA BAIXINHOS 5

EU NUNCA MAIS VOU TE ESQUECER GREATEST HITS
BRUNO & MARRONE AO VIVO
INEVITAVEL LEONARDO CANTA GRANDES SUCESSOS
FALLEN LEONARDO AO VIVO
GIAN & GIOVANI AO VIVO EU E MEME, MEME E EU
ACUSTICO MTV - IRA! FESTA DA FE

SUPER NATURAL
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MTV AO VIVO - IVETE SANGALO DE BEM COM A VIDA HOW TO DISMATLE AN
ATOMIC BOMB

Platinum CD

20 ANOS DE CARREIRA - AO VIVO  EM QUALQUER LUGAR DO MUNDO FESTA DE RODEIO

Double Platinum CD

(‘f) >
i

MALHAGCAO INTERNACIONAL

INEVITAVEL LEONARDO AO VIVO

BRUNO & MARRONE AO VIVO LEONARDO CANTA GRANDES SUCESSOS

O GRANDE ENCONTRO EU E MEME, MEME E EU

TSO O GUARDA-COSTAS SO PRA CONTRARIAR AO VIVO

MTV AO VIVO - JOTA QUEST ANTOLOGIA ACUSTICA

Double Platinum CD

UNIVE

ACUSTICO MTV ZECA PAGODINHO




Triple Platinum CD

INEVITAVEL LEONARDO CANTA GRANDES SUCESSOS

TSO O GUARDA-COSTAS ANTOLOGIA ACUSTICA

O GRANDE ENCONTRO

£ Triple Platinum CD

#
UNIVE
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MTV AO VIVO - IVETE SANGALO

{ Diamond CD

LEONARDO CANTA GRANDES SUCESSOS

& Golden DVD

UNS DIAS AO VIVO

& Golden DVD

FAZ UMA LOUCURA POR MIM MATOGROSSO & MATHIAS AO VIVO CONVIDA
FUNDO DE QUINTAL AO VIVO CONVIDA RAIMUNDO FAGNER & ZECA BALEIRO
DA NOITE PRO DIA TEODORO & SAMPAIO AO VIVO CONVIDA




8. Golden DVD

MARGARETH MENEZES

& Golden DVD

ESTAMPADO

MY WORLD

IN THE ZONE

BRUNO E MARRONE AO VIVO

ACUSTICO MTV - CAPITAL INICIAL

CHICLETE NA CAIXA, BANANA NO CACHO

FABIO JUNIOR AO VIVO

ACUSTICO MTYV - IRA!

TODAS AS COISAS DO MUNDO

XUXA - SO PARA BAIXINHOS 5

DANADO DE BOM

MTV AO VIVO LULU SANTOS

MTV ACUSTICO MARCELO D2

PRA SEMPRE AO VIVO NO PACAEMBU

SKANK COSMOTRON MULTISHOW AO VIVO

SPC ACUSTICO

THE GREATEST HITS

YANNI LIVE AT THE ACROPOLIS

ZEZE DI CAMARGO & LUCIANO
AO VIVO NA ESTRADA




& Golden DVD

HEADLINE AND DEADLINES THE VIDEO COLLECTION 93-99

FEAST ON SCRAPS O SILENCIO QUE PRECEDE O ESPORRO

E O SHOW

LIVE IN BARCELONA

ONE MORE CAR, ONE MORE RIDER

UNPLUGGED

IN JAPAN

LIVE 2-1/2002 WORLD TOUR

LIVE 20012002 WORDTOUR

GIRLIE SHOW LIVE DOWN

IMMACULATE COLLECTION

MTV AO VIVO

OFF THE MAP

LIVE AT SLANE CASTLE

10 ANOS DE SUCESSO

FOUR FLICKS

IN CONCERT

GREATEST VIDEO HITS

UNPLUGGED

VOLUME 2

CONCERT FOR GEORGE




Golden DVD

UAU! BABADO NOVO AO VIVO

CHITAOZINHO & XORORO AO VIVO
EM GARIBALDI

10.000 DESTINOS
THE PAVAROTTI & FRIENDS

NANDO REIS AO VIVO MTV

i Platinum DVD

FAZ UMA LOUCURA POR MIM

A MADRINHA DO SAMBA AO VIVO CONVIDA

{ Platinum DVD

DE BEM COM A VIDA

THE WALL - LIVE IN BERLIN

SANDY & JUNIOR AO VIVO NO MARACANA

CASA DE SAMBA AO VIVO

FUNDO DE QUINTAL AO VIVO CONVIDA

DA NOITE PRO DIA

XUXA - SO PARA BAIXINHOS 5




& Platinum DVD

BRUNO E MARRONE AO VIVO
BRUNO E MARRONE ACUSTICO - AO VIVO
CHICLETE NA CAIXA, BANANA NO CACHO

MTV AO VIVO - JOTA QUEST

= Platinum DVD

NOITES DO NORTE

MTV AO VIVO - IVETE SANGALO

= Platinum DVD

LIVE IN LAS VEGAS

20 ANOS DE CARREIRA AO VIVO

KAYA N'GAN DAYA

DROWNED WORLD TOUR 2001

PRA SEMPRE AO VIVO NO PACAEMBU

SPC ACUSTICO

THE GREATEST HITS

YANNI LIVE AT THE ACROPOLIS

BATE O PE AO VIVO

UM BARZINHO, UM VIOLAO AO VIVO

O SILENCIO QUE PRECEDE O ESPORRO

SERIOUS HITS LIVE

LIVE & LOOSIE IN PARIS

ACOUSTICA




& Diamond DVD

XUXA - SO PARA BAIXINHOS 5

§ Diamond DVD

BRUNO E MARRONE AO VIVO PRA SEMPRE AO VIVO NO PACAEMBU

& Diamond DVD

MTV AO VIVO - IVETE SANGALO QUATRO ESTACOES - O SHOW

ACUSTICO MTV KID ABELHA ACUSTICO MTV ZECA PAGODINHO

& Diamond DVD

MARIA RITA

Double Diamond DVD

MTV AO VIVO - IVETE SANGALO










0
o
=
4=
=
0
Q
X
L

Artistas

Selos

Endereco Comunicacao
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EMI

Presidente

Diretor de Marketing Estratégico Diretor de Business Affairs

e Artistico

Vice-Presidente Financeiro e de Vendas

Gerente de Imprensa
simone.catto@emimusic.com

Gerente de Ridio

junia.oliveira@emimusic.com

RIO DE JANEIRO

Diretor de Marketing

Gerente de TV

ilma.lobo@emimusic.com

Gerente de Marketing
Nacional
marcia.martins@emimusic.com

Gerente de Marketing Gerente de Vendas
Internacional marcelo.spinasse@emimusic.com

alex.stevens@emimusic.com

Gerente de Vendas
claudio.bezerra@emimusic.com

SAO PAULOD




Diretor Geral Diretor Financeiro Gerente Nacional de Vendas

SOAIIN29X3]

Diretor de Marketing, Vendas e Artistico ~ Assuntos Corporativos e Juridicos  Gerente Artistico

Globo EMI
Globo Indie
Globo Universal Globo Sony/BMG
Globo Columbia
Globo Warner
Globo BMG Globo Video

Contratados por produto:

Xuxa
Wando

Marina Elali
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lvo Pessoa

Estela Maura Bene Alves
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Som Livre E www.somlivre.com.br
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Executivos

Imprensa | Selos

Endereco

0
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CEO e Chairman América Latina

Gerente Geral

Vice Presidente Executivo

Diretor de Vendas

Diretor Juridico

Diretor de Marketing

Diretora Financeira

Diretor Artistico

Gerente Artistico

Gerente de Marketing Estratégico

Gerente de Marketing Nacional

Gerente Nacional de Radio

Supervisora de Artes

Gerente de Marketing Internacional

Gerente de Novos Negdcios e Tecnologias

Gerente de IS&T

Gerente de Marketing Nacional

Gerente de Marketing Internacional

Gerente de Promocgao

Gerente de Planejamento Financeiro

Gerente Royalties & Copyright

Gerente de Operacdes

Gerente Recursos Humanos

Arsenal Music
Epic

RCA

Jive

Columbia

Arista

La Face Records

J Records

Sony Classical

BMG Classics
Legacy

BMG Heritage

Sony Music Nashville

RCA

Sony Wonder

Sony Urban Music

Amigo Records Arsenal
Polydisc

Gravadora Escola de Samba

Cristiane Simoes

National Press Supervisor

cristiane.simoes@sonybmg.com

RIO DE JANEIRO

Elisa Palha

Promoter

elisa.palha@sonybmg.com

SAOD PAULO

MANAUS - AM
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Presidente Vice-Presidente de Business Affairs  Diretora de Marketing
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45’ Vice-Presidente de A&R Diretor Financeiro Diretor de Vendas
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A&M Intercospe Motown
Decca Island Polydor
Def Jam MCA Universal
(7))
(=] Dreamworks Mercury Verve
Q Geffen
4p)
3 Doors Down Chitaozinho & Xorord Ja rule Mark Knopfler Sandy & Junior
50 Cent Counting Crows Jack Johnson Mary J. Blige Scissors Sisters
Alex Cohen Davi Moraes Jamie Cullum Metallica Shaggy
Anna Netrebko Diana Krall Jay1 Nando Reis Shania Twain
André Rieu Donavon Frankenreiter Jeito Moleque Nelly Simply Red
Andréa Bocelli Eagle Eye Cherry Jorge Ben Jor Nelly Furtado Smash Mouth
Angélica Elton John Juanes New Found Glory Sonic Youth
Ashlee Simpson Elvis Costello Juliana Diniz Ney Matogrosso Steve Wonder
Audioslave Eminem Katie Melua No Doubt Sting
Babado Novo Emmanuel Keane Orishas Sum 4|
Beck Engenheiros do Hawaii Kid Abelha Papa Roach The Cranberries
Bjork Enrique Iglesias Limp Bizkit Pedro Camargo Mariano The Mars Volta
Black Eyed Peas Era Lionel Richie Puddle of Mudd The Killers
Blink 182 Godsmack Live Queens of the Stone Age Tradigao
" Bon Jovi Gori Luciana Mello Raca Negra 1)}
@© Brava Gwen Stefani Mariah Carey Rapazolla Weezer
&=
o Bryan Adams Helido e Negra li Marilyn Manson Rio Negro & Solimdes Leca Pagodinho
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Presidente Warner Music Brasil Diretor Administrativo e Gerente de Marketing Estratégico ?E
Financeiro o
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Diretor Artistico Gerente de Business Affairs 8
Diretor Comercial
Diretor de Marketing
Atlantic EastWest Nonesuch n
Chantecler Elektra Rhino ()
Continental Holywood Records Warner Bros 8
Curb Records Lava Warner Classics
Disney Records Maverick WEA
Josh Groban P0.D.
Amado Batista Alanis Morissette KD Lang Pat Metheny
Barao Vermelho Alejandro Sanz Kid Rock Phil Collins
Cidia & Dan Cher Laura Pausini Red Hot Chili Peppers
Daniel David Byrne Linkin Park R.E.M.
Detonautas Enya Luis Miguel Rush
Frejat Eric Clapton Madonna Seal
Gilberto Gil Fleetwood Mac Mana Sean Paul
Gustavo Lins Garbage Matchbox Twenty Simple Plan
Hugo & Tiago 600 Goo Dolls Michael Bublé Stone Temple Pilots
Kelly Key Green Day Michelle Branch Sugar Ray E
- : : a3
Maria Rita Hootie & The Blowfish MISS)’ Elliott The Corrs a-
0 Rappa Je Morcheeba Tracy Chapman S‘
Rodriguinho Jewel Nappy Roots Silverchair (7]
Rick e Renner Jorge Drexler New Order Iwan
Neil Young
Domestic Marketing International Marketing <
D
Gerente Gerente E
Manager Manager T
marco.simoes@warnermusic.com danielle.machado@warnermusic.com (_g
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Executivos

Artistas

Presidente Diretor Comercial Gerente A&R/ Producao

Vice-Presidente Diretora Administrativo Financeiro Licenciamento/ Autorizagao

Director Indie Publishing/ Internacional ~ Assessor Business Affairs

14 bis Mega Records Regata Music
Arsenal Music Arte T-Rec

Central Reggae Nega Producodes You Entertainment
Fala Tu

Alceu Valenca Leci Brandao Matogrosso e Mathias
Alcione Jorge Aragao Neguinho da Beija-Flor

(ezar e Paulinho Karla Sabah Planta e Raiz

Dany e Diego Léo Maia Stereo Box

Eliana Printes LS Jack Sukhoy

Emilio Santiago Luiz Melodia Teodoro & Sampaio
Erasmo Carlos Luiza Possi Tony Mariano - Di Menor
Fagner Manimal Tribo de Jah
Forrdcacana Mariana Davies Vinny

Grupo Fundo de Quintal Marlon e Maicon

Imprensa

Endereco

Eulalia Figueiredo

RIO DE JANEIRO




Diretor Diretor Comercial

Diretor Diretor Artistico

SOAIIN29XJ

Divulgacao R| Divulgacao SP

marciagoncalves@linerecords.com.br raquelmodesto@linerecords.com.br

Adilson Silva
Alex Filho

Beno César
Bruna Mello
Edilson Maia
Erlon

Eduardo Cardozo
Fernanda Lara
Francisco De Assis
Gerson Cardozo
Gilson

Gisele Nascimento

Isis Regina

RIO DE JANEIRO

J. Neto

Jamily

Janaina

Kades Singers

Kim

Leonor Machado
Mara Maravilha
Marcelo Brayner
Marcelo Domingues
Pamela Suellen
Robson Nascimento

Tino
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Executivos

Imprensa

Artistas

o

Endereco

N
n

Presidente

Diretora Artistica

alomara@mbkpublicita.com.br

Alda Célia

Alex & Alex

Alex Gonzaga

Aline Barros

Andrea Fontes

Bruna Karla

(assiane

(assiane e Jairinho
Comunidade Internacional da Zona Sul
Cristiane Carvalho

Déio Tambasco

Ellas

Eyshila

Fernanda Brum

Fruto Sagrado

greja Batista Nova Ebenézer
greja Batista Nova Jerusalém
Jozyanne

Kleber Lucas

Léa Mendonga

Liz Lanne

RIO DE JANEIRO

Diretora Administrativa

Gerente Comercial

laudelileaco@mkpublicita.com.br

Magno Malta
Marco Aurélio
Marcos Gaes
Marina de Oliveira
Marquinhos Gomes
Marquinhos Menezes
Nadia Santolli
Novo Som

Oficina G3

Pamela

PG

Quatro Por Um
Rayssa e Ravel
Rozeane Ribeiro
Tempero do Mundo

Voices

Banda Ungao Agape
Consciéncia & Verdade

Igreja Batista Em Barra de Imbui




Presidente Coordenadora Marketing

m
X
(1]
Q
c
ct.
<
o
2]

se]siJy

Company e-mail Press
comep@paulinas.org.br comepmarketing@paulinas.org.br

SAO PAULOD
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croservice

Diretor Comerial/Industrial Diretor Administrativo

Diretor Financeiro Gerente de Marketing

Executivos

Rosa Arrais
rosa@rosaarrais.com.br
@ (+5511)3672-3531

Imprensa
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arvato

Presidente Diretor Industrial Diretor de Logistica e Distribuicao

Diretor Comercial Diretor Financeiro Gerente de Vendas

Executivos

Assistente de Marketing
Marketing Assistant
christina.rocha@sonopress.com.br

Imprensa

SAO PAULO
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Presidente Vice-Presidente de Novos Negécios

Vice-Presidente Vice-Presidente de Telecomunicagoes

SOAIIN29Xg

renataz@a4com.com.br
@ (+ 55 11)3088-4122
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Presidente Diretor Artistica Diretor Executive

luca@sunshine.art.br

Harmonia do Samba

SAO PAULO
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ates)
IFPI Assoclatesj

(A

Glemanha Australia Arabia Saudita \
Deutsche Landesgruppe ARIA - Australian Record Industry SOREMA - Sound Recordings and
der IFPl e.V. Association Ltd. Multimedia Association
www.ifpi.de E wwwaaria.com.au & +966 (1) 463 3312 (Switchboard)
& +49 (40) 589 747 0 @ +61 28569 | 144 = mbakraa@Alfaisaliah.com
= verbaende@phono.de @ aria@aria.com.au
Africa do Sul
Argentina Austria Recording Industry of South Africa
CAPIF - Camara Argentina de Produtores IFPI Austria - Verband der Osterreichischen www.risa.org.za
de Fonogramas y Videogramas Musikwirtschaft & +27 |1 886 1342
E www.capif.org.ar www.ifpi.at 7 david@risa.org.za
& +54 (11)4315 0580 & +43 (1) 535 6035
Q capif@capif.org.ar = ifpi@ifpi.at B
Gélgica Brasil Bulgaria \
IFPI Belgium ABPD-Associacio Brasileira dos Produtores ~ BAMP (Bulgarian Association of Music
B +3227794174 de Discos Producers)
= ifpi@bvf-ifpi.be www.abpd.org.br @& +359 (2) 963 27 57
@& +55(21) 2512 9908 e office@bamp-bg.org
\ ¢ abpd@abpd.org.br
C/D
(Canadé Chile Colombia Dinamarca \
CRIA - Canadian Recording  IFPI Chile ASINCOL - Asociacion IFPI Denmark
Industry Association @+56 2 379 3890 Colombiana de Productores www.musik.org
Wwww.cria.ca = mfuentes@ifpichile.cl de Fonogramas & +453363 9680
@ +1 (416) 967 7272 & +57(1)6120350/0390 == ifpi@jschluter.com
= info@cria.ca e webmaster@asincol.org.co
\- E
Gpanha Estados Unidos Egito \
AFYVE - Associacién Fonografica y RIAA - Recording Industry Association The Egyptian National Group of IFPI
Videografica Espanola of America Inc. @ +20 (2) 391 4706
2 www.afyve.com 5 www.riaa.com
& +34 (91) 555 8196 & +1(202) 7750101
@ afyve@afyve.com F
ﬁormosa Finlandia Franca
IFPI Members Foundation in Taiwan The Finnish Group of IFPI SNEP - Syndicat National de |'Edition
www.ifpi.org.tw www.ifpifi Phonographique
@ +886(2) 2718 8818 @ +358 (9) 6803 4050 www.disqueenfrance.com
= info@ifpi.org.tw = ifpi@ifpi.fi & +33 (1) 4413 6666

¢= caroline.moussier@snepmusique.com }
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IFPI Assomatesj

()

Ghana
Association of the Recording Industry of Ghana
@ +233 (21) 775 499 (Citirock)

¢ citirock@africaonline.com.gh

Grécia

Association of Greek Producers of Phonograms
www.ifpi.gr

& +302 106801 660

= agpp@otenet.gr

H

ﬁlolanda

Nederlandse Vereniging van
Producenten en Importeurs van beeld-

en geluidsdragers

Hong Kong

IFPI (Hong Kong Group) Ltd
& +852 (2865) 5863

= main@ifpihkg.org

Hungria ‘
MAHASZ - Magyar Hanglemezkiaddk

Szovetsége

E www.mahasz.hu

S www.nvpi.nl
2 +31 (35) 625 441 |

i e= info@nvpi.nl

& +36 (1) 391 4200
7 inffo@mahasz.hu

(Islﬁndia

Icelandic National Group of IFPI
&®+354(510) 7100

= icc@chamber.is

Irlanda

Association)

5 www.irma.ie
india = inffo@irma.ie
IMI - The Indian Music Industry
www.indianmi.org

& +91 22267 36301/2/3

= imiho@vsnl.com

\_

Israel

= nili@ifpi.co.il

IRMA (Irish Recorded Music

@ +353 (1) 280 5977

Israel National Group - IFPI
& +972(3)6130715/613 0716

~

Italia

FIMI - Federazione Industria Musicale
Italiana

2 www.fimi.it

@ +3902 795879

= enzo.mazza@fimi.it

Jamaica
IFPI Jamaica Group
& +1 876 968 6572

= revue@kasnet.com

Japao

RIAJ - Recording Industry Association of Japan
E www.riaj.or.jp

& +81 (3) 3541 4411

(= riaj@riaj.com

M

@ +603 4042 8188

= rimoffice@rim.com.my

México

AMPROFON - Asociacion Mexicana de Productores de
Fonogramas A.C.

& +525 281 60 35-38

¢= susanah@amprofon.com.mx

Malasia
RIM - Recording Industry Association of Malaysia
5 www.rim.com.my




ates)
IFPI Assomatesj

(N

( Nova Zelandia
RIANZ - Recording Industry
Association of New Zealand
= www.rianz.org.nz

& +6493080510
\ = music@rianz.org.nz

Nigéria

NIGERIA Nigerian National Group of
IFPI

B +234 (1) 4967 077

¢= aaponmade@yahoo.com

~

Noruega

IFPI Norway
www.ifpi.no

B +47 (22) 221 788

e ifpi.sekretariat@ifpi.no

P/Q

Pol6nia

Zwiazek Producentow Audio-Video
5 www.zpav.pl

& 448 (22) 625 69 66

== biuro@zpav.pl

Portugal

Associacdo Fonografica Portuguesa
& +351 (21) 352 9189 /99/9359
c= afport@mail.telepac.pt

Quénia

Kenya Association of Producers &
Videograms

& +254 (2) 573604 /573607/48179

= andrews@africaonline.co.ke

R

Geino Unido

Ltd
= www.bpi.co.uk
& +44 (020) 7803 1300

BPI - The British Phonographic Industry

Republica Tcheca

IFPI - Czech Republic
www.ifpicr.cz
& +4202 21507624

~

Republica Eslovaca

IFPI - Slovak Republic
www.ifpi.sk
& +421 (0) 2 5292 3886

Recording Industry Association
5 www.rias.org.sg
& 165 (6220) 4166

¢= info@rias.org.sg

IFPI Svenska Gruppen
2 www.ifpi.se
& +46 (8) 735 9750
= info@ifpi.se

G general@bpi.co.uk = ifpicr@ifpicr.cz e ifpi@ifpi.sk ‘
Singapura Suécia Suica

IFPI Schweiz (Schweizer Landesgruppe der IFPI
www.ifpi-schweiz.ch
& +41 (1) 252 5866

= info@ifpi-schweiz.ch

T/V

Fl'ailéndia

Thai Entertainment Content Trade
Association (TECA)

2 +662 203 1002/3

¢ ifpithai@asianet.co.th

\_

Turquia

Mii-YAP (IFPI Tiirkiye Milli Grubu)
(Turkish Phonographic IndustriesSociety)
WWw.mu-yap.org

& +90(212) 292 46 13

= muyap@mu-yap.org

~N

Venezuela

APROFON VENEZUELA -
Asociacion de Productores

Fonograficos de Venezuela

& +58(212) 265 6891

= aprofon@hotmail.com

J

r/

\_

- Reino Unido

= 54 Regent Street
WIB 5RE
Londres

= +44 (0)20 7878 7900
2 +44 (0)20 7878 7950
= info@ifpi.org
E www.ifpi.org




A ABPD - Associacao Brasileira dos Produtores
de Discos, fundada em abril de 1958, como entidade
representante dos maiores produtores fonograficos
operando no Brasil. Seu objetivo primordial é criar
condicoes que auxiliem a indUstria a preservar o merca-
do de msica, e a desenvolver novos mercados e novas
tecnologias de comercializacao de contelido musical,
combater a pirataria fisica e "on-line", lutar por uma le-
gislacdo eficaz de protecao aos direitos autorais e cone-
X0s, € promover a correta valorizagdo da musica como
bem cultural e econémico.

Além disso, a ABPD dedica-se a conciliar os
interesses de suas representadas com os de outras ca-
tegorias de titulares de direitos autorais, e a realizar le-
vantamentos estatisticos e pesquisas de mercado.

A ABPD ¢ filiada a IFPI www.ifpi.org
(International Federation of the Phonographic Industry)
- Federacao Internacional da Industria Fonografica, que
agrega cerca de |1.400 gravadoras em 76 paises.

A Associacido também é responsavel pela
emissao dos certificados que autorizam as gravadoras a
premiar intérpretes com "discos especiais” (Discos de
Ouro, Platina e Diamante), em decorréncia de grandes
volumes vendidos.

Para reprimir a pirataria, a ABPD criou, em
1995, a APDIF - Associacdo Protetora dos Direitos
Intelectuais Fonograficos, que tem como objetivo a pro-
mogao do combate a pirataria musical em seu aspecto

operacional, logistico e juridico.

Presidente

Diretor Financeiro e de Novos Negécios

Coordenadora
Coordinator

RIO DE JANEIRO

ASSQCIACAQ BRASILEIRA
DOS PRODUTQRES DE DISCOS
Z/ABPD

The Brazilian Association of Record Producers, ABPD was
set up in April 1958 and represents the largest phonogram producers
established in Brazil. The priorities of the ABPD are to develop condi-
tions to assist the industry in preserving g the music market and
developing new markets and music marketing technologies, as well

as fighting online piracy and promoting appropriate legislation in the

areas of copyright and neighboring right, in addition to promoting
awareness of music as a cultural and economic value.

Furthermore, the ABPD is engaged in conciliating the
interests of the companies it represents with those of other title-hold-
ers in the area of copyright, as well as gathering statistical data and
conducting market research and surveys.

The ABPD is affiliated to the umbrella association, the
International Federation of the Phonographic Industry, IFPI
(www.ifpi.org), with over 1.450 member companies in 76 countries.

The ABPD is also responsible for the issuance of certifica-
tion awards authorized by recording companies, in recognition of the
work of performers, through the awarding of "special discs", i.e. Gold,
Platinum and Diamond Discs, for units sold.

In the anti-piracy area, the ABPD established the
Association for the Protection of the Intellectual Property Rights of
the Phonographic Industry, APDIF, in 1995, and this body is involved
since then in the fight against music piracy in their operational, logis-
tic and legal aspects.

Diretor Geral

Diretor Apdif

SAO PAULO
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