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O relatério anual da ABPD - Associa-
cao Brasileira dos Produtores de Discos,
intitulado Mercado Brasileiro de Mdusica
2009 mais uma vez objetiva o desenvolvi-
mento do setor e o melhor conhecimento
deste mercado.

A publicacdo disponivel em PDF no
site da ABPD apresenta para os meios de
comunicagao, profissionais do mercado,
estudantes e publico em geral, pelo décimo

ano consecutivo, as principais informagoes
sobre o setor fonografico no Brasil em
20009.

Esta edicdo traz dados estatisticos
nacionais do mercado fonografico, incluindo
as vendas fisicas de musica nos formatos
de CDs, DVDs e Blu-Ray, dados sobre o
consumo de musica digital, pela Internet e
telefonia mével, além da listagem dos 20
discos mais vendidos em CDs e DVDs.
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Mercado Fonografico

Rrasileiro 200C

Enquanto no mundo a estimativa das vendas do ano passado é de queda de 8% para
o setor fonografico, segundo a IFPI, no Brasil os numeros se mantiveram estaveis em

2009 e ainda apresentaram um pequeno crescimento de 1,08% nas vendas fisicas.

Pelo segundo ano consecutivo o mercado
brasileiro de musica, contrariando todas
as expectativas pessimistas, apresentou
crescimento ainda que pequeno. Em 2009
o setor movimentou R$ 358.432 milhoes
com a venda de mdusica nos formatos
fisicos (CD, DVD e Blu-ray) e formatos
digitais (via Internet e telefonia modvel).
Uma das melhores noticias do ano pas-
sado para o segmento foi o aumento de

0 MERCADO BRASILEIRO DE
MOSICA MOVIMENTOU NO ANO
PASSADO R$ 358.432 MILHOES
COM AS VENDAS DE CDs, DVDs
E RECEITAS DECORRENTES DO
MERCADO DIGITAL, O0,7%Z A
MAIS QUE EM 2008 (R$ 355.771
MILHOES) .

«As VENDAS DE CDs E DVDs
DO ATACADO AO VAREJO APRESEN -
TARAM EM 2009, CRESCIMENTO
DE 1.08% COMPARADAS A0 ANO
ANTERIOR.

159,4% das vendas digitais via Internet,
0 que demonstra que vendas e princi-
palmente licenciamento através da Web
vem crescendo e se firmando no universo
das receitas com musica digital. As vendas
dos formatos de videos musicais tam-
bém apresentaram um bom crescimento
no periodo, de quase 5% em relacdo ao
ano anterior, como pode ser constatado
nas tabelas a seguir.

0 MERCADO BRASILEIRO DE
VIDEOS MUSICAIS (DVDs + BLU-
RAY) APRESENTOU UM CRESCI-
MENTO EM VALORES (R$) DE
L,62% NO OLTIMO ANO. O MERCADO
DE AuDIio (CDS) MANTEVE-SE EM
2009, PRATICAMENTE, ESTAVEL

EM RELACAO A 2008.

0 MERCADO DAS VENDAS DE
MOSICA DIGITAL PELA INTERNET
CRESCEU 159,47 EmM 2009 E JA
REPRESENTA 58,77 DO MERCADO
TOTAL DAS VENDAS DIGITAIS.




an e %

11,358
DIGITAL

28 .19 bk CD

DVD+BLU-
RAY

0 MERCADO DE AUDIO
(CDS) REPRESENTOU,
EM 2009, 60% DO MER-
CADO TOTAL DE MUSICA
NO BRASIL. FICANDO
0S OUTROS 28,17% POR
CONTA DOS FORMATOS
EM VIDEOS MUSICAIS
(DVDs + BLu-RAY) E
11,92 cOM 0S FOR-
MATOS DIGITAIS.




As companhias que reportam
estatisticas para a ABPD faturaram em
2009 no mercado de musica digital R$ 42.7
milhdes. Desse total, 58,7% foram
representados por receitas advindas
da Internet (R$ 25.121 milhdes) e 41,3%,
vendas de musica digital via telefonia movel
(R$ 17.657 milhdes)

Pela primeira vez, em quatro anos,
desde que a ABPD reporta os nimeros das
vendas de musicas em formatos digitais,
o percentual das vendas pela Internet su-
perou o das vendas feitas através da tele-
fonia moével, sendo em 2009 mais que o
dobro do que representava em 2008. Esse
resultado pode indicar uma mudanca e
maior aceitacdo do consumo de musica
digital legalizada via sites autorizados.

100

O segmento de musica digital no
mundo teve um crescimento de 12% em
2009, de acordo com o “Digital Music
Report” divulgado pela Federagao Inter-
nacional da Industria Fonografica (IFPI)
em Janeiro deste ano, movimentando 4.2
bilhGes de ddlares. No Brasil esse segmen-
to movimentou, em 2009, 42.8 milhdes
de reais. Mundialmente, as plataformas
digitais geraram em 2009 receitas que
ja representam 27% do total das vendas
de musica gravada no mundo. No Brasil,
a participacao do mercado digital no
total das receitas com musica gravada,
passou de 8% em 2007, para 12% em
2008, se mantendo neste mesmo patamar
em 2009.

W TELEFONIA MOVEL

@ INTERNET
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2006 2007 2008 2009
ToTAL ToTAL ToTAL ToTAL
2006 MERCADO 2007 MERCADO | VARIAGAO 2008 MERCADO | VARIAGAO 2009 MERCADO | VARIAGAO
R$ DIGITAL R$ DIGITAL 06/07 R$ DIGITAL 07/08 R$ DIGITAL 08/09
% 4 4 4

INTERNET 334,055 5.743.684 +1.6197% 9.683.197 25.121.472 +159,47%

TELEFONIA

) 8.183.115 967
MOVEL

18.543.504 76% +127% 33.820.343 78% +82,47% 17.657.105 41,37 -47,8%

TOTAL

8.517.170
DIGITAL

100% 24.287.188 100% +185% 100% +79,1% 42.778.577

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no Pais a ABPD.)




Mercado Fisico

ANO VENDAS TOTAIS R$ UNIDADES TOTAIS
2008 312.268 MILHOES 27,6 MILHOES
2009 315.654 MILHOES 25,7 MILHOES
VARIAGA0(2008/2009) + 1,08 % (- 6,82 %)

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no Pais a ABPD.)

Pelo segundo ano consecutivo o tos de audio e video, o que representou
mercado fonografico brasileiro apresentou um aumento no faturamento das com-
sinais de recuperacao com a movimentacdo panhias que reportam estatisticas para a
de R$ 315.654 milhdes no mercado ABPD, de 1,08% em comparagao ao ano
nacional, advindos das vendas em forma- de 2008.

Participacdo do Mercado Fisico
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L DVD + BLU RAY

& CD

3,4%

CLASSICA
Do TOTAL DE UNIDADES

DE CDs E DVDS MUSICAIS
667% VENDIDOS EM 2009,

NACIONAL - 66%Z CORRESPONDERAM AS
A VENDAS DE REPERTORIO
NACIONAL, ENQUANTO 30,67

30 , bk ' FORAM REPRESENTADAS
INTERNACIONAL POR REPERTORIO INTER-
NACIONAL E 3,47 POR
MOSICA CLASSICA. Em
2008, ESSES PERCEN-

TUAIS FORAM DE 74,57
PARA MOUSICA NACIONAL,

23,1% PARA MOSICA
INTERNACIONAL E 2,47
PARA MOSICA CLASSICA.



No segmento de CDs musicais o
desempenho do mercado fonografico
brasileiro em 2009, comparado a 2008,
apresentou pequena reducao de 0,49%
em valores faturados (R$ 215.051 milhdes
contra R$ 216.106 milhdes).

As vendas de formatos de CDs
representaram 68,1% do total do mer-

VENDAS TOTAIS

ANoO DE CDS R$
2008 216.106 MILHOES
2009 215.051 MILHOBES
VARIAGA0(08/09) (- 0,49 %)

cado fisico de musica comercializada no
Brasil no ano passado, comparados a 70%
de 2008.

Quanto ao balango das vendas por
unidades, registrou-se queda de 9,32%,
com a movimentagao de cerca de 20,3
milhdes de unidades de CDs no mercado
em 2009, contra 22,4 milhdes em 2008.

UNIDADES TOTAIS
DE (DS

22,4 MILHOES
20,3 MILHOES

(- 9,32 %)

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no Pais a ABPD.)

2,8%
CLASSICA

66, 4%

NACIONAL

30,8%
INTERNACIONAL

Do TOTAL DAS VENDAS DE
AuDpio (EM UNIDADES)
66,47 DAS VENDAS COR-
RESPONDERAM A PRODU-
TOS NACIONAIS, 30,8%
FORAM REPRESENTADOS
POR PRODUTOS INTERNA -
CIONAIS E 2,87 FICOU
COM A VENDA DE MUSICA
CLASSICA.




Os DVDs musicais, somados ao for-
mato Blu-Ray, ganharam espaco no mer-
cado musical brasileiro, passando a
representar, em 2009, 31,9% do total das
vendas fisicas da industria fonografica (o
indice em 2008 era de 30%).

O balanco das vendas de videos
musicais em 2009 demonstra que este

VENDAS TOTAIS
DE DVDs R$
96.160 MILHOES
100.603 MILHOES
+ 4,62 %

ANO

2008

2009
VARIAGCA0(2008/2009)

segmento do mercado apresentou cresci-
mento de 4,62%, com a movimentagao
de R$ 100.603 milhdoes, comparado a R$
96.160 milhdes de 2008.

Em unidades vendidas o segmento
também apresentou crescimento de 3,98%,
com 5,4 milhdes de unidades vendidas (em
2008 o numero foi de 5,2 milhdes).

UNIDADES TOTAIS
DE DVDs R$

5,2 MILHOES

5,4 MILHOES

+ 3,98 %

Fonte: ABPD (valores reportados pelas maiores companhias fonograficas operantes no Pais a ABPD.)

5,5%%
CLASSICA

64,9%

NACIONAL

29,67%
INTERNACIONAL

Do TOTAL DAS VENDAS
DE VIDEOS MUSICAIS (EM
UNIDADES) 64,9% DAS
VENDAS CORRESPONDERAM
A PRODUTOS NACIONAIS,
29,6%Z FORAM REPRESEN-
TADOS POR PRODUTOS
INTERNACIONAIS E b5,5%
FICOU COM A VENDA DE

MOSICA CLASSICA.




“0 FATO DO MERCADO BRASILEIRO DE MUOSICA GRAVADA EM 2009, APESAR DE TODAS
AS ADVERSIDADES PELAS QUAIS PASSA A INDOUSTRIA FONOGRAFICA MUSICAL EM
TODO O MUNDO, TER APRESENTADO PELO SEGUNDO ANO CONSECUTIVO CRESCIMENTO,
AINDA QUE PEQUENO, E UMA VITORIA QUE EMBORA NAO DEVA SER FESTEJADA, REPRE-
SENTA QUE AS COMPANHIAS QUE SE DEDICAM A ESTE FASCINANTE NEGOCIO ESTAO
CONSEGUINDO ADAPTAR-SE AOS NOVOS TEMPOS E SE REINVENTAR COMO VERDADEIROS
PRODUTORES DE MUSICA. EM POUCOS ANOS, ALEM DAS ESTATISTICAS SOBRE VENDAS
FISICAS E DIGITAIS, ESTAREMOS DIVULGANDO RESULTADOS ADVINDOS DAS NOVAS
AREAS DE ATUAGAO DAS COMPANHIAS QUE PRODUZEM MUSICA NO BRASIL. SHOWS AO
VIVO, AGENCIAMENTO, LICENCIAMENTO PARA PUBLICIDADE, GAMES, E VARIAS OUTRAS
FORMAS DE PARCERIA COM 0S ARTISTAS DO SEGMENTO VAO DESEMPENHAR UM PAPEL
CADA VEZ MAIS IMPORTANTE NO PORTFOLIO DE RECEITAS DAS COMPANHIAS QUE
PRODUZEM MOSICA NO BRASIL. NO MERCADO MUSICAL, APESAR DO QUADRO ESTAVEL
EM RELACAO A 2008, HA UMA IMPORTANTE NOVIDADE: AS RECEITAS ADVINDAS DA
INTERNET, PUXADAS PELO SUCESSO DE SERVIGCOS DE STREAMING COMO O “SONORA
(TERRA)”, PELO LANGAMENTO DO “NoKIA COMES WITH MusSIC” E PELO BOM RESULTADO
DOS LICENCIAMENTOS AO “YOUTUBE”, JA REPRESENTAM MAIS DO QUE AQUELAS
ADVINDAS DA TELEFONIA MOVEL, QUE ATE 2008 ERAM RESPONSAVEIS PELA MAIOR
PARTE DAS RECEITAS DIGITAIS.

UMA QUESTAO, ENTRETANTO, TEM QUE SER IMEDIATAMENTE ABORDADA PARA 0 BEM DO
FUTURO DO MERCADO MUSICAL BRASILEIRO: O COMPARTILHAMENTO ILEGAL DE ARQUI -
VOS ATRAVES DE REDES P2P, BEM COMO A DISPONIBILIZAGAO ILEGAL DE LINKS PARA
MUOSICA PROTEGIDA POR DIREITOS AUTORAIS PRINCIPALMENTE EM REDES SOCIAIS
como 0 ORKUT. NAO SE TRATA AQUI DE LUTAR CONTRA UMA OU VARIAS TECNOLOGIAS
OU DE BUSCAR-SE PUNIGCAO CONTRA MILHOES DE INTERNAUTAS BRASILEIROS, MAS SIM DE
ENCONTRAR-SE 0 EQUILIBRIO ENTRE O ACESSO A MUSICA E O DIREITO DE AUTORES,
ARTISTAS E PRODUTORES DE MUSICA DE SEREM REMUNERADOS DE FORMA JUSTA PELO
USO DE SEU CONTEUODO NA INTERNET. ESTE ASSUNTO VEM SENDO DEBATIDO NOS PRIN-
CIPAIS MERCADOS MUNDIAIS DE MUSICA, ALGUNS DOS QUAIS JA ADOTARAM OU ESTAO
ADOTANDO SOLUGOES QUE DEPENDERAO DE TEMPO PARA SE PROVAREM EFICAZES. No
BRASIL, ESTE DEBATE AINDA NAO CHEGA A MOBILIZAR A CLASSE ARTISTICA COMO UM
TODO, MAS ESTOU CONFIANTE DE QUE AUTORES E ARTISTAS MUSICAIS E O CHAMADO
SETOR INDEPENDENTE VAO PERCEBER QUE SA0 TAO OU MAIS PREJUDICADOS PELA
PIRATARIA NA INTERNET DO QUE AS GRANDES EMPRESAS PRODUTORAS MUSICAIS, QUE
TEM LIDERADO ISOLADAMENTE ESTA DISCUSSAO NOS ULTIMOS ANOS. ESTA MAIS DO
QUE NA HORA DE TODOS 0S TITULARES DE DIREITOS SOBRE MUSICA ENTRAREM NESTE
DEBATE E PEDIREM A0 GOVERNO BRASILEIRO QUE AJUDE O SETOR A ENCONTRAR UMA
SOLUGCAO ADEQUADA AS CARACTERISTICAS DO MERCADO BRASILEIRO. TAMBEM AJU-
DARIA MUITISSIMO UM ALIVIO FISCAL TANTO NO MERCADO FISICO COMO NO DIGI-
TAL, QUE PERMITISSE AS COMPANHIAS INCREMENTAR 0S INVESTIMENTOS EM NOVAS
GRAVACOES, CONTINUANDO A FAZER A MUSICA CHEGAR A0 CONSUMIDOR DA FORMA MAIS
FACIL, RAPIDA E BARATA POSSIVEL, POR TODOS 0S MEIOS DISPONIVEIS.”

PAuLo RoSA
PRESIDENTE DA ABPD
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ARTISTA ALBUM GRAVADORA

01 PADRE FABIO DE MELO PADRE FABIO DE MELO — ILUMINAR SoM LIVRE

02 Zeze p1 CARMARGO & LUCIANO ZEZE DI CARMARGO & LucIiano (2008) SONY Music

03 BEYONCE I AM.. SASHA FIERCE SoNY Music

04 ROBERTO CARLOS ELas CANTAM ROBERTO CARLOS (DupLO) SONY Music

05 VARIOS PROMESSAS SoM LIVRE

06 PADRE FABIO DE MELO PADRE FABIO DE MELO - Eu E o TEMPO Ao VIvo SoM LIVRE

07 VicTor & LEo BORBOLETAS SoNY Music

08 PADRE FABIO DE MELO VIDA SoMm LIVRE

09 VicTtor & LEO VicTOoR & LEO A0 Vivo EM UBERLANDIA SONY Music

10 VicTor & LEO VicToR & LEo A0 Vivo EM CORES SoNY Music

11 BRUNO & MARRONE DE VOLTA A0S BARES SoNY Music

12 VARIOS PARAISO NACIONAL SoMm LIVRE

13 ALINE BARROS ALINE BARROS - DEUS DO IMPOSSIVEL SoM LIVRE

14 PADRE FABIO DE MELO PADRE FABIO DE MELO - TRIPLO SomM LIVRE

15 Zezeé p1 CARMARGO & LuciANO DuAs HORAS DE SUCESS0 — Ao ViIvo SONY Music

16 SimpLY RED SIMpLY RED — CoOLLECTION (DuPLO) SomM LIVRE

17 U2 No LINE oN THE HORIZON UNIVERSAL Music

18 VARIOS Pop IT Rock IT (DupLO) GLoBO / DISNEY

19 MICHAEL JACKSON THRILLER (25TH ANNIVERSARY EDITION (CD/DVD) SONY Music

20 VicTorR & LEO VicToR & LEo A0 VIvo SoNY Music
ARTISTA ALBUM GRAVADORA

01 Xuxa XuxA — XSPB (VoLuME 1 Ao 8) SoM LIVRE

02 PaADRE FABIO DE MELO PADRE FABIO DE MELO — Eu E 0 TEMPO Ao Vivo (DVD + CD) SOM LIVRE

03 RoOBERTO CARLOS ELAs CANTAM ROBERTO CARLOS SONY Music

04 PADRE MARCELO ROSSI Paz Sim, VioLENCIA NAo (VoLUME 2) SoNY Music

PADRE REGINALDO MANZOTTI PADRE REGINALDO MANZOTTI — CREIO EM DEUS DO IMPOSSIVEL SoM LIVRE

06 VicTor & LEo VicTtorR & LEO A0 Vivo EM CORES SONY MusiIc

07 IVETE SANGALO MULTISHOW REGISTRO PODE ENTRAR UNIVERSAL Music
08 VicTor & LEO VicTtorR & LEO A0 Vivo EM UBERLANDIA SONY MusiIc

PADRE MARCELO ROSSI Paz Sim, VioLENCIA NAo (VoLUME 1)

10 BRUNO & MARRONE DE VOLTA A0S BARES SONY MusiIc

BALAo MAGico A TurRMA DO BALAO MAGICO

12 VANESSA DA MATA MULTISHOW AO VIvo SONY MusiIc

ZEZE DI CARMARGO & LUCIANO DUAS HORAS DE SUCESSO — Ao Vivo

14 MICHAEL JACKSON VIDEO GREATEST HITS - HISTORY SONY Music
15 BEYONCE THE BEYONCE EXPERIENCE LIVE SONY Music
16 MICHAEL JACKSON Live IN CoNCERT IN BUCHAREST: THE DANGEROUS TOUR SONY Music
17 Xuxa XuxA — XSPB (VoLUME 1 A0 4) SoM LIVRE
18 EXALTASAMBA Ao Vivo NA ILHA DA MAGIA EMI Music

19 GONZAGAO/GONZAGUINHA Luiz GoNzZAGA DO NASCIMENTO JUNIOR EMI Music

20 MICHAEL JACKSON HisTorRYy oN FiLm (VoLuMmE II) SonNy Music

Fonte: ABPD




